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Auswertung und Ergebnlsse
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Meldung Hessenschau 15.11.2021

% 06:23 Uhr | Top-Thema
Weniger Studis, besonders bei Erstsemestern

Das hat offenbar mal nicht nur mit Corona zu tun: Hessens Universitaten
sind mit leicht rickldufigen Studierendenzahlen ins neue Semester
gestartet. Das betrifft die Unis in Kassel, GieBen und Frankfurt.
Besonders die Zahl der Anfanger ist gesunken. Die Hochschulen fiihren
das vor allem auf die Riickkehr zahlreicher Gymnasien zum Abitur nach
neun Jahren (G9) statt nach acht Jahren (G8) zuriick. Einige Studenten
warten nach Angaben der Uni Kassel aber auch, bis die Bedingungen
wegen Corona wieder besser werden. Stabil geblieben sind die Zahlen nur

an der TU in Darmstadt.

Dez. Il & VIII | Team Studierendenmarketing | Martina Engesser, Ann-Kathrin Schwarz | 2



_«cg—?; TECHNISCHE
‘.\ 7 UNIVERSITAT
"f r DARMSTADT

Agenda

1. BegrufRung
2. Update Zentrales Studierendenmarketing

3. Interaktives Update Studierendenmarketing in den
Fach- und Studienbereichen sowie in den
Zentralen Einrichtungen

4. Ausblick: Welche Themen stehen an?
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Anwesende

Anne Grauenhorst Joachim Bortz Ruben Bischler
Barbara Bycent Henning  Jurgen Mutzl Sandra Siebert
Birgitt Simon Katrin Huhner Sebastian Keller
Christiane Eder Maike Kirch Tara Rensch-Hewitt
Christine Haller Matthias Kessner Ulrike Lengauer
Claudia Finner Meike Neufeld Viktoria Rostek
Daniela Fleckenstein Nadine Balzter Silvia Fal3bender
Eva MlUnstermann Natalie Wocko Martina Engesser
Gabriele Pfeiffer Paul Glogowski Ann-Kathrin Schwarz
Heide Thomas Ralf Schlosser

Jessica Iser Regine Angert
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Vorgehen Zentrales Studierendenmarketing

TECHNISCHE
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National International

Wer? Team Studierendenmarketing
er?
ZSB, Dezernat | Dezernat VIl Internationales
Gewinnung von ,passenden” Studierenden
Warum? Profilstudienginge mit sinkenden ) N
) Starkung Internationalisierung
Bewerbungszahlen
Was? Aufmerksamkeit erzeugen, Interesse wecken
' Bachelor-Studiengange Master-Studiengange
Zielgruppe Studieninteressierte
Fur wen? o . N
Schiler:innen, Fokus MINT Bachelor-Studierende aus Fokuslandern
Wie? (Ver-)Bindung schaffen u.a. durch Geschichten,
' personlicher Peer-to-Peer-Ansatz mit Ambassadors
Wo? Online: Blog und Social Media (Facebook und Instagram)
' in Planung: Podcasts, Videos
Wann? Seit Mai 2020
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Aufbau Zentrales Studierendenmarketing

Studierendenmarketing
TU Darmstadt

Veranstaliungen/informationen der TUDa und.ihrer Fachbersiche
(Print-)Medien WSucmllaE;{fia;"t;ts:!;:l:mntft::gcl:;z:zstadt Messeaufiritte
10% des Budgets 85% des Budgets 5% des Budgets
Anzeigen FE mit sinkenden Beteiligung
TUDa ) T3
A von FB, i Studieren-denzahlen e FB
allge;niln ginzelne L f'*"tg:m;'" = {Maschinenbau o anggtmiln ginzelne
'I'Et!lﬁv.at Studien- AR etit), internationale Master- ZEUE:;:;;:;IE . I:t" o Studien-
internat ) gange studiengénge internat.y gange
[Z777] Langiahrig feste Bestandteile im Studierendenmarketing [ | Beteiligung und Schnitistelle zu den Fachbereichen
|:| Kampagne 202021 |:| Schwerpunkte der zentralen Kampagne

Dez. Il & VIII | Team Studierendenmarketing | Martina Engesser, Ann-Kathrin Schwarz | 6



. .. TECHNISCHE

- N SITA

Performance der Online-Prasenz BALVAE\FET'/E
Wen erreichen wir? studentsoftudarmstadt

3":}% Fres Bl 240 Beitrage 2.084 Abonnenten

- : (R : SE05\ UNIVERSITAT .

A VerhaltnismaRig viele Frauen 0 S
¢ Hier posten die Ambassadors der #
TU Darmstadt und das Studileben. @
Impressum: bit.ly/361gMQo

Altersgruppe von 18-34 Jahre

www.tu-darmstadt.de/studentsoftuda

A
A National & international
A

Reichweite hangt von Plattform (Instagram, Facebook, Blog)
und von Thematik ab

To

Gute Performance auf dem Blog, die insbesondere durch
Google Ads noch verbessert werden konnten

Detaillierte Auswertung der Performance in Vorab-Informationen
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Ableitungen tUber das Nutzungsverhalten von
Studieninteressierten
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Die Zielgruppe auf Facebook und Instagram ist grundsatzlich ahnlich,
unterscheidet sich allerdings in den Detalls:

Internationale Zielgruppe Regionale/nationale Zielgruppe

Forschungsorientierte Themen Lifestyle-Themen

Mehr Linkklicks Mehr Interaktionen (Likes und
Kommentare)
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A Entwicklung vom Text zum Video
A Es werden zunehmend Videos auf Social-Media-Kanélen angeschaut.
ARD:) ONLINESTUDIE 2020 eD,: ARDD ONLINESTUDIE 2020 C-DF

TAGLICHE NUTZUNGSDAUER 2020 VIDEONUTZUNG ONLINE 2020

mindestens einmal wochentlich

Erw.ab14). 14-29). Erw. ab 14 ). 14-29).
Internetnutzung 388 69% [INEGE Video (netto) I o
(netto) el TV-Send / Vid
33% [ -Sendungen / Videos B 24%

in Mediatheken

Medlale Internet- TV-Sendungen
. St
nutzung (netto) 15% [l S b B 3%
12% TV-Sendungen live B 13%
i I
Video _ KM Min. % Andere Videos I o
= auf YouTube =
Videos bei
i vin, I |2 6% M sireamingdiensten NN 7%
@ Audio [ 7,
30% I Videos bei Social Media [N 72%

> 17 24 . Videos bei anderen .
Text - Min. - Min. 22% [l Anbietern I 29%
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Best Practice Video-Plattformen

A In allen Online-Medien werden zunehmend Videos geschaut:
A Kurzvideos, 10 Sekunden bis max. 10 Minuten

Gute Tongualitat, Untertitel notwendig

Hintergrundmusik cr TikTOk

Schneller Einstieg

o To To Io

Personenfokussiert

A Videoplattformen werden zunehmend genutzt, z.B. TikTok oder Reels
bel Instagram

A Weg vom Social Graph (Facebook) hin zum Content Graph (Reels,
TikTok)
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Zoom-Umfrage Videos

Umfrage 1: Nutzen Sie Videos i und wenn ja: in welchen Bereichen?

Nein, wir nutzen keine Videos. 3/25 12%
Ja, fur Social Media. 13/25 52%
Ja, fur eigene Websites. 18/25 72%

Ja, fur TU-Websites bspw. Studiengange A-Z. 3/25 12%

Ja, fur Messen- und Infoveranstaltungen. 12/25 48%
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Rickmeldungen zum Thema Videos

A Wunsch nach zentralem Image-Video tiber TU, v.a. im Bereich
Internationales (Studieninteressierte im Bereich Bachelor und Master)

A Kurzlebigkeit von Videos steht im Gegensatz zum Aufwand

A Stellenwert von Videos ist erkannt, die Bereiche mochten Videos
produzieren, aber es fehlt teilweise an finanziellen und personellen
Ressourcen, Ausnahme z.B. FB Maschinenbau: zwei professionelle
Image-Videos in Arbeit (Einzelfall)

A Verbindendes Element zur Identifikation: AMaskottchenf vs
Person/Studi, die Uni wieder verlassen bzw. Influencer:innen, die selbst

aufgebaut werden?
A eine reale Person wird als besser eingeschatzt, aber es gibt regionale
Unterschiede
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Zoom-Umfrage TikTok

Umfrage 2: Gibt es Uberlegungen, TikTok zu nutzen?

Nein, das schliel3en wir aus. 5/24 21%

Haben wir noch nicht diskutiert. 18/24 75%

Dez. Il & VIII | Team Studierendenmarketing | Martina Engesser, Ann-Kathrin Schwarz | 13



& fv; TECHNISCHE
‘.\ 7, UNIVERSITAT
"f - DARMSTADT

Zoom-Umfrage TikTok

Interesse an TikTok:

A Ralf Schlosser (DLR School Lab): in Planung

A Jurgen Mutzl (FB 11): bringt Erfahrung aus politischem Bereich mit
A Maike Kirch (ZfL)
A

Sebastian Keller (FB Maschinenbau), in Absprache mit Meike
Neufeld

Birgitt Simon (FB Mathematik)

To

Ist ein gemeinsamer Kanal denkbar?

&>

A Konzept: max. 5 Ambassadors mit Kurz-Interviewformat in den
Fachbereichen (Studiengange, Forschungsthemen etc.)

Dez. Il & VIl | Team Studierendenmarketing | Martina Engesser, Ann-Kathrin Schwarz | 14



Google-Suchergebnisse zu zentralen

Begriffen 1 Zoom-Umfragen Suchbegriffe

7\ TECHNISCHE

UNIVERSITAT
DARMSTADT

Umfrage 3: Ihre Einschatzung: Wie rankt die TU bei Googlebei m Th e ma é

él nternational itat?
Weit oben 6/25 24%
Mittelfeld 16/25 64%
Unter ferner liefen 3/25 12%
éelnterdisziplinarit?a2at?
Weit oben 7125 28%
Mittelfeld 14/25 56%
Unter ferner liefen 4/25 16%
eNachhaltigkeit?
Weit oben 3/25 12%
Mittelfeld 9/25 36%
Unter ferner liefen 13/25 52%
e K¢ nst lintetligemz?
Weit oben 18/25 72%
Mittelfeld 5/25 20%
Unter ferner liefen 2/25 8%
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Suche nach Alnternati on

Ol -

S U C h e r g e b n i S S e a.u f d er Internationalitat universitat

ersten Seite:

1. UniUlm

2. Universitat Bremen
3. Universitat Hamburg
4. Universitat Passau R

5. Universitdt Bamberg

+ allgemeine Artikel zum

Thema
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Suche nach Alnterdiszi

Suchergebnisse auf der
ersten Seite:

1. Zeppelin Universitat
2. KI2VA - TU Darmstadt

3 - P h I I I p ps- U n Ive rS Itat Was ist ein interdisziplinares Studium?
M ar b u r g Was versteht man unter interdisziplinarer Zusammenarbeit?

Warum Interdisziplinaritat?

Interdisziplinaritat universitat

4. Studieren in Leipzig

a. > Sp
Startseite Interdi KI*VA - TU Darmstadt

+ allgemeine Artikel _ .

> wiki » Int At
— Wikipedia

ter en Lehre, ":‘I’Ijl'll.ll'l‘;l
g.

Dez. Il & VIII | Team Studierendenmarketing | Martina Engesser, Ann-Kathrin Schwarz | 17



Suche nach Al

nNt erdi s zi

TECHNISCHE

[y IVERSITAT]

DARMSTADT

Suchergebnisse auf der
ersten Seite:

1. Studieren in Coburg
2. Freie Universitat Berlin

3. Interdisziplinaritat i
#studentsof TUdarmstadt
I TU Darmstadt

4. Philipps-Universitat
Marburg

5. TH KdalIn

) Bilder <2 Shopping

Interdisziplin
Welchen Nuizen hat
Interdisziplinaritat in d

Interdisziplinaritét studium

Was ist ein interdisziplindres Studium?
Welche interdisziplinaren Studiengange gibt es?

Was bedeutet interdisziplinare?

as ist ein Interdisziplind
i Interdisziplindren

chiedene Disziplinen bein

n belegen, dass

TU Darmstadt

gen auch fir Studierende

ich um Studienrichtungen
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Suche nach ANachhal tigk

Or=t

Suchergebnisse auf der

nachhaltigkeit universitat Q

ersten Seite:
1. TU Darmstadt

U nive rSItat H am b u I’g Willkommen — Nachhalt it — TU Darmstadt
Nachhaltigkeit an der TU it — Die TU D Der e twortun q auf dem
'a-"-,'E!!;] ... Die Universitat im Fokus

Universitat Greifswald

http hamburg.de » uhh > p

> W DN

Leuphana Universitat

e Universitat Hambu t seit 2010 zu den ersten
nd. die Nachhaltigkeit hren
L U n e b U rg hitp Itige_uni-hamburg de

rum Nachhaltige Universitat (KNU) - Hamburg

U n |Ve rSItat M an n helm e _ ncr Universitat |:1iar.NachhaI‘tigkeit Zuu

Universitat Stuttgart

ter

Uni Kassel

© N o O

Freie Universitat Berlin
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Suche nach Ak¢nstl i che 40 teshal

DARMSTADT

Suchergebnisse auf der ersten

kiinstliche intelligenz universitat

Sei te: Kunstliche Intelli;enz - Buxmann - Zitie
1. DeUtSChe Unls Im UberbIICk ut.com » kuel eren
. stliche Intelligenz studieren: Deutsche Unis im Uberblick
2. Technische Hochschule e
I ngOIStadt de»d Kuenst
) ) iche Intelligenz (B. Sc
3 ) U nlve rSItat U Im A ebiet der Inform f

4. An diesen deutschen Unis
kann man KI Studleren y v st Kunstliche Intelligenz (K!)

5. Kompetenz in Kunstlicher

hty de » Erfolg » Hochschule
Kl-Studium: An diesen deutschen Unis kann man Kl studieren
an Universitaten 5

Intelligenz i TU Darmstadt
6. Universitat Osnabrick

7. Universitat zu Lubeck o de> forschen
5 stlicher Intelligenz - TU Darmstadt
nee — Die Fors ng zu Kinstlicher Intelligenz (Kl)

Informati it: unter den Top-10-Universitaten in Europa ...
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Suchergebnisse auf der
ersten Seite:

1. Technische Hochschule
Ingolstadt

2. Deutsche Unis im
Uberblick

. Hochschule Trier

3

4. allgemeiner Artikel
5. OTH Regensburg
6

. UNICHECK 1 allgemeiner

Artikel

genz (B. Sc

Als Tellgebiet der Informatik b

Ahnliche Fragen

Was gehort alles zur kunstlichen Intelligenz?

Wo kann ich Maschinenbau studieren?

Wie finde ich heraus welches Studium zu mir passi?
Wac marht man hai Annawandta Infarmatile-?
kiinstliche intelligenz studium

olut.com » K

1-studieren.d

Intelligenz Studium | Zukunft studieren

nstliche Intelligenz Studiu

der auch Al

s im Uberblic

ndte Informatik

chland nur vereinzelt.
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Fazit

A Themen sind teilweise nicht
ausreichend sichtbar

A Themen missen starker
kommuniziert, konkret genannt und
mit Beispielen und Inhalten versehen
werden
konkret: im Backend auf der Website
eingefugt (in First Spirit v.a.
Uberschrift und Seitentitel)

A Keine echten
USPs/Alleinstellungsmerkmale
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Input / Beispiele
Strategie im Studierendenmarketing

Es gibt keine Marke oder zentrale Marketingstrategie der TUDa, deshalb
arbeiten wir
1. Mit den Alleinstellungsmerkmalen und Starken der TUDa sowie der
Fachbereiche und internen Einrichtungen
2. Mit den zentralen Themen der TUDa, die
1. Gesellschaftlich und fir die Zielgruppe relevanten sind
2. Die Forschungsfelder der TUDa und
3. Das Studienangebot der TUDa widerspiegein.
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Alleinstellungsmerkmale und Starken der
TUDa

A Einzigartige Studiengénge, die attraktive und gesellschaftsrelevante Themen
im Fokus haben A besonderes Angebot

A Forschungsbezogen und trotzdem praxisorientiert A Lehre mit Verbindungen
in die aktuelle Forschung und zu Forschungsprojekten

A Unterstutzung, Beratung, Betreuung, (TU-)Spirit, familidre Atmosphéare

A Ausstattung( Labor e, Bi bl i ot heken, Lernzent

A Herausragende Persodnlichkeiten

A Vorbereitung auf den Arbeitsmarkt; exzellente Industriekontakte; Griinden,
Startups A Karrierechancen, Employability, Rankings

A International

A Interdisziplinar; breites fachliches Angebot
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Beispiele der Universitat Aalto/ Finnland TECSE:
(Unite!) Karriere / Persdnlichkeiten DARMSTADT

A‘ 20. Oktober um 12:39 - Q@
How to embrace an entrepreneurial mindset, Aalto Distinguished Professor Risto llmoniemi?

- Have meaningful conversations with people
1?7 Do things you're not (yet) good at
Aalto University o i 95y 2 e g :
Al s e o mee & Experience new environments to change your habits
28. Oktober um 09:00 - 3
L. Mehr ansehen
Katariina Jarvinen created a rental platform for fashion to transform the fashion industry.
‘Enrolling in Fashion Management as a minor was the best decision of my life. It combines the
creative and business side of the fashion industry’, says this marketing Master's student. Katariina
could pick and choose studies from arts, design, technology and business like all students in Aalto
University.
After deep discussions with her friends, Katariina realized that the lure of hav.. Mehr ansehen

e _ l' I
AVP.AALTO.FI

4 + 1 tips for becoming more entrepreneurial by Aalto Distinguished Professor
Risto limoniemi | Aalto Ventures Program

AALTO.FI
We can transform the fashion industry by renting | Aalto University
Marketing Master's student Katariina Jarvinen’s company Clozeta combines two megatrends: s...
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Aalto: gesellschaftlich relevante Themen /
Unterstltzungsangebote

Aalto University @
6Tage - @

Al

"My generation makes me really hopeful. | love how young people are so thirsty for
knowledge", says our student Anna lhamuotila who studies chemical engineering in Aalto.

4
& =®
b Gefillt dir @ Nachricht senden Q i A! Aalto University @ e

2, Oktober - @

legally binding agreemenfs to limi... Mehr ansehen 2 y .
; Master’s student, shape a meaningful career path together with a mentor! -~ = &

Are you about to graduate but feel uncertain about your career direction? Would you like to

discuss your options and broaden your career horizons? Learn from a seasoned

professional and get advice on career design?

Master’s student, apply to the Aalto University Mentoring Programme and find a meaningful
direction for your career! This year there are more than 180 mentors candidates from
different... Mehr ansehen

- It feels | can influence also by
being part of this Aalto
community and student culture. &

\4

/ )
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Beispiele der KTH Stockholm/ Schweden
(Unite!) Angebot / Studiengange / Beratung

KTH Royal Institute of Technology KTH Royal Institute of Technology
e 5Tage @ e 2. Oktoberum 13:04 . @
Do you have questions about programme courses, Stockholm as a student city, KTH's
student associations, or something completely different? For this purpose, we have student
o s . . ambassadors for each master's programme. They are happy to answer any questions you
In this video, Carrie tells you what's unique about her master's programme and her favourite might have about studies and student life at KTH.
things about student life at KTH. To ask your question, go to: https://www.kth.se/../master/general/contact-1.437845

This Thursday, you will meet Sustainable Urban Planning & Design student Carrie and KTH
staff in our Architecture and the Built Environment webinar.

To reaister for the wehinar ao to: httns://kth-se.7z0om.us//R916./WN FCGanOcCOHa-

that was a really, really, really
wonderful time.
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Beispiele der University of Texas at San

TECHNISCHE
T . UNIVERSITAT
Antonio i Unterstitzung / Sport DARMSTADT

UTSA - The University of Texas at San Antonio . UTSA - The University of Texas at San Antonio
5Tage Q& 2Tage @
5 2 We're making HISTORY! 9 - 0.
Feeling stressed? Call. Chat. Anytime. Anywhere. Say it again, 9 - 0! &
My SSP connects students with free, confidential mental health and wellbeing support UTSA 44 - UTEP 23
available 24/7 via the My SSP app, phone and web.

#... Mehr ansehen
Learn more: bit.ly/2XN2kCD.... Mehr ansehen ———

UTSA Wellbeing Services

24/1
counseling M= sz
via chat or e

phone

Q0O 2616 91 Kommentare 885 Mal geteilt
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Rose-Hulman Institute of Technology 1
Warum MINT / FB Mathematik (Videos!)

= i Rose-Hulman Institute of Technology @
Rose-Hulman Institute of Technology @ gt

20 5
205td. - © Behold! Math Ball! & 4 This fall a group of Rose students, led by Math professor Joshua
Holden, got together to try to create their own expanded icosidodecahedron — a shape

; T 4 :
Together, we see the world differently. #NationalSTEMday We empower our students in made up of 12 pentagons, 20 triangles, 60 squares and 30 thombuses.

sae.n'ce *£ teCh,nOIOQY s » €NgIneering . and math to PUESUE their dream and brmg Through the failures and successes, students learned about structures, geometric formulas,
positive change into the world. and materials.

Inspire others by sharing who or what inspired you to pursue #STEM

—— g
B . 3 -
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Universitat Politécnica de Catalunya - UPC
20 5td. - &
Es presenta #BCNDeepTechNode, una nova alianga per impulsar I'emprenedoria de base PoIltecmco di Torino
cientffica i tecnoldgica > Tage -
Una iniciativa per impulsar + de 100 #startups de I'ambit #DeepTech fins al 2023, amb Due‘anni f_a il 7‘n0vet"nbre i’?iZi?VB ”_ festiyal .della Tecno_logia: una gr:ande festa con oltre
I'objectiu d'accelerar I'accés al mercat de les #startups sorgides de la recerca, I'enginyeria o 50mila visitatori con incontri, dibattiti, lezioni, laboratori aperti, attivita per bambini, per
la innovacio tecnoldgica disruptiva. raccontare il rapporto tra #tecnologia e #umanita.
Amb Ajuntament de Barcelona, a través de Barcelona Activa, i amb cinc universitats Organizzato dal #PoliTo per celebrare i suoi 160 anni, il Festival é diventato un
publiques catalanes: la #UPC, la Universitat de Barcelona, la Univ... Mehr ansehen appuntamento stabile e nel 2020 si é tenuta la prima edizione di #BiennaleTech: vi

aspettiamo il prossimo anno per |'edizione 2022!

Ubersetzung anzeigen

youtu.be/SccEghlAt]Y ... Mehr ansehen

Ubersetzung anzeigen

UPC.EDU
Deep Tech Node, nova alianga per impulsar I'emprenedoria de base cientifica i
tecnologica

FNL
YOUTUBE.COM
Festival della Tecnologia | Recap
7-10 novembre 2019
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Universidade de Lisboa ist hier: Jardim Boténico de Lisboa.
22 Std. « Lissabon, Distrikt Lissabon, Portugal - &
Hoje celebramos 143 anos de um dos locais mais especiais da cidade de Lisboa %3 @
@ Grenoble INP - UGA A ; s o s :
e Muitos anos de vida ao nosso Jardim Botanico de Lisboa!
21, Oktoberum 10:59 . &

v iy ~ i " S Fotografia enviada por @superstacyfox
L'ingénierie, le management vous tentent ? Vous étes attirés par I'électronique, les

biomatériaux, les infrastructures, I'informatique, les mathématiques, I'audit, les énergies, les Ubersetzung anzeigen
systémes industriel et d'information... ?
Venez nous rencontrer .o sur les salons, forums et portes ouvertes
Toutes les infos ici

Ubersetzung anzeigen
-‘

GRENOBLE-INP.FR

Futurs éléves, découvrez notre offre de formation ! - Grenoble INP Institut
d’ingénierie et de management, Université Grenoble Alpes
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Mehrsprachig trotz Ubersetzungsfunktion e A

Aus der Internationalisierungs-
. udentsoftudarmstad
Stra‘teg e: ztepostettvon Amby Tuctia ; +3. November um 16:56 - @

DE , Du bist im ersten Semester an der Uni? Ons und David von den
#studentsofTUdarmstadt zeigen dir heute den Campus Stadtmitte! ®f§

Wl r We rd e n el n e me h rSp raCh Iq e Mehr Infos, wie du dich auf dem Uni-Campus zurecht findest, gibt es im https://www.tu-

darmstadt.de/.../bachel.../campus_tour.de,jsp

. . ENG ;> Are you in your first semester at university? Our #studentsofTUdarmstadt
| nstltutl O n Ambassadors Ons and David show you around the Stadtmitte campus today. ®§#

More ... Mehr ansehen

Wir streben an, die Internationalisierung an
unserer Universitat mit einer institutionellen
Sprachenpolitik zu foérdern. ( € Pie Gremien-
und die Verwaltungssprache wird so

angepasst, dass auch internationale Gaste

) . . CAMPUS TOUR
aktiv an den fur sie relevanten Prozessen

teilnehmen konnen.

STADTMITTE
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_ N _ TECHNISCHE
Mehrsprachig trotz Ubersetzungsfunktion e A

a TU Darmstadt ist hier: TU Darmstadt.

. . - W 1Tage: Darmstadt - @ s
Au S d e r I nte rn atl O n al IS I e ru n g S_ Ob in der Hochspannungshalle oder am Schreibtisch: Sind Ge danken-Blitze nicht immer

auBerst erwiinschte Begleiterscheinungen, wenn es fir Euch Studierende, Forscherinnen und
Forscher um spannende Themen geht?

Strateg Ie : Whether in the high-voltage hall or at your desk: Aren't flashes of inspiration always

extremely desirable when you students and researchers are dealing with exciting topics, full
of tension?

#tudarmstadt #highvoltage #acdc #TUDa #hochspannungshalle #flashlight #resear... Mehr

Wir werden eine mehrsprachige

Institution

Wir streben an, die Internationalisierung an
unserer Universitat mit einer institutionellen
Sprachenpolitik zu foérdern. ( € Pie Gremien-
und die Verwaltungssprache wird so
angepasst, dass auch internationale Gaste
aktiv an den fur sie relevanten Prozessen
teilnehmen kdnnen.
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Marketingaktivitaten der TU9

Wie stellen sich die TU9-Universitaten
Im Marketing dar (Social Media und
Print-Werbung)? rwTH - i

Mit welchen Themen werden

Studieninteressierte konfrontiert? =k
=it Tum 5 e
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Zielgruppen § Livesee

Forschung & Wissenschaft Studierende/Studieninteressierte

A RWTH Aachen A TU Braunschweig

A TU Berlin A TU Dresden

A Karlsruher Institut fiir A Leibniz Universitat Hannover
Technologie

A TU Miinchen
A Universitat Stuttgart
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Kinstliche Intelligenz

KIT, TUM

lnmuu A RASELCL mgx‘4.- b nmmrﬁimﬁ-iﬁm

Give the
future a
human

touch.

oQv W

Gefallt 277 Mal

.KI, ibernehmen Sie! Wie viel Kontrolle
braucht Kinstliche Intelligenz?":
Podiumsdiskussion der KIT Science Week o

www.tum.de/en/studies

Technical
University
of Munich

Innovation since 1868.
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Raumfahrt

Uni Stuttgart, RWTH Aachen

unistuttgart + Abonniert

Ron Levy « Xelork Alpha 13

unistuttgart Der Deutsche Matthias Maurer @esamatthiasmaurer
fliegt morgen zur Raumstation 1SS @ g7 & # Was ihn dort
erwartet, kénnen Studierende der Luft- und Raumfahrttechnik der
niStuttgart am Boden testen: im deutschlandweit einzigen Sojus-
Simulator. Die Kapsel mit einem vereinfachten Nachbau des
C) rwthaachenuniversity + Abonniert Cockpits eines Sojus-Raumschiffs steht am @unistuttgartirs

NASA's John F. Kennedy Space Center

huge_tits_discrimination_stop Freiheit ist kostbar

@esamatthiasmaurer startet vom Kennedy-Space-Center der E age: Antworten
@nasa in Florida zur Internationalen Raumstation @iss! @ & Er e

und seine NASA-Kolleg*innen Raja Chari (Kommandant) Y 4

@astro_raja, Thomas Marshburn (Pilot) @astromarshburn und Kayla < . B,

-

(Mission-Spezial
Dragon-Raumkapsel des Raumfahrtunternehmens @spacex zu ihrer
neuen Arbeitsstelle fliegen. @

,
4
Maurer soll als Mitglied der ISS-Expedition “Cosmic Kiss* rund Radmfahrt-Forschun

sechs Monate in der Schwerelosigkeit verbringen und im April 2022
zur Erde zuriickkehren. Es ist der erste Raumflug des 51-jahrigen f utt -
Saarlsnders, der 2004 seinen Doktor in Materialwissenschaft am ander Uni S gart: Im
Institut fiir Oberfléchentechnik der RWTH gemacht hat. Und von ] . €3

seiner Alma Mater nimmt er sogar ein ganz besonderes Souvenir Sojus- Simulator testen
mit ins All - doch dazu spater mehr... @ Studienende wie es ist

’

Der DLR-Livestream (Link in Bio) beginnt bereits um 6 Ubhram 31
Oktober - aber das Aufstehen lohnt sich ganz sicher... 4y an der ISS anzudocken

B English version:
Sunday is the day! RWTH alumnus and @europeanspaceagency QY

astronaut Matthias Maurer will launch from NASA’s Kennedy Space {
Center in Florida to the International Space Station 1SS! @ &b A = Gefallt kitkarlsruhe und 356 weitere Personen
SpaceX Crew Dragon spacecraft will carry him and his NASA
colleagues Raja Chari (mission commander), Thomas Marshburn
pilot), and Kayla Barron (mission specialist) to their new job aboard
. 2

oQv W

Gefallt 1.763 Mal

in) @

stro_kayla lassen sich von einer
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Autonomes Fahren /
Fahren der Zukunft

Uni Stuttgart, KIT

Karlsruher Institut fiir Technologie (KIT)
75td.-Q

Challenge #86: Sicheres Autonomes Fahren in der Zukunft

Die Autos der Zukunft fahren selbsténdig. Unser Ziel: Sicheres Fahrverhalten, Angriffssicherheit
und mehr Datenschutz in autonomen Fahrzeugen.

& https://www.helmholtz200.de/.../challenge/challenge-86/... Mehr ansehen

ChaITe‘ng.e #86:
Sicheres autonomes Fahren
in der Zukunft.

SFutterstock

works/

Universitdt Stuttgart
5Tage Q

Pionierarbeit im automobilen IT-Dschungel: Projekt ..Software-defined Car” (SofDCar) soll neue
Methoden und Prozesse fur das Auto der Zukunft und seine effektive Datennutzung entwickeln.
13 Unternehmen und Forschungseinrichtungen, darunter auch die #UniStuttgart, wollen im
Projekt .Software-Defined Car" (SofDCar) gemeinsam standardisierte Regeln und Prozesse
schaffen, damit die elektronischen Komponenten im Fahrzeug reibungslos zusammenspielen,
Jjederzeit aktualisierbar und dam... Mehr ansehen

5 Mal geteilt

o Gefallt mir (D) Kommentieren > Teilen
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TU9

GERMAN UNIVERSITIES
OF TECHNOLOGY

Klima, Umwelt, Nachhaltigkeit

TU Miinchen e
1. November um 12:00 - @

T U B T U M T U D Das Referat flir Umwelt SV TUM organisiert auch in diesem Semester wieder eine &ffentliche
] ]

Ringvorlesung, in der internationale Expertinnen und Experten tber kreative Strategien zum
Umgang mit der Umwelt- und Klimakrise informieren. Die erste Online-Vorlesung findet am 2.
November um 18:30 Uhr statt: go.tum.de/053637

.‘-/ . f:,:; -’ Technische Universitét Berlin
V_”;S[f L 5Tage - Q

»Siz Klimawandel und Klimaschutz gehéren zu ¢

Science Week soll daher am 5. November t
Und Transfer in the Metropolitan Region Berlin E
/" geplanten Einstein Center Climate Change ¢
#TUt Griindung) vorgestellt werden. Neben dem
«nac  What are the challenges?” von ... Mehranse  @Q 14

CLIMATE CHANGE CENTER

® -

J)
WIE SCHUTZT
IHR DIE UMWELT?

Sitzgelegenheit & 0 Q
Gefillt 174 v

CLIMATE TALK

GIVE THE FUTURE A CHANCE

@ Komim

YOUTUBE.COM
Climate Talk | Give The Future a Chance

From Climate Research to Transfer in the Metropolitan Region Berlin BrandenburgThe new Ein...
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=27

| %)=\ UNIVERSITAT
S

hemen 97 DARMSTADT

Folgende Themen werden von fast allen TU9-Universitaten

aufgegriffen:
A Zukunft

Grunden/Startups

dabei seid! Wir hoffen eure Studierenden kdnnen viel aus mit
dem Kurs mitnehmen! Q

(= makersoftomorrow_deutschland Wir freuen uns sehr, dassihr o

A
A Karriere
A

Frauen,
Karriere von Frauen

foQv |

Gefllt 147 Mal

To

Technologie

Makers of
Tomorrow (G} i
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Best Practice-Beispiele

TU Dresden: Leibniz Universitat Hannover:
FormatAGut e Fr agefi, InteressanteVideoformate

Video- und Interviewformate

TU Dresden - 4B,  unikik_schulprojekte + Abonnieren
5Tage-Q F d o] U . F | g! O 6 N&¥  Leibniz Universitat Hannover
#TUDForschung: Wann kommt die nachste Jahrhundertflut? € & ra g I e n I O g e
2 A < AR unikik_schulprojekte Heute geht es endlich weiter mit _Frag die
Wie lassen sich Hochwasser voraussagen? Warum werden die Hauser ganzer StraBen zum Schutz ? ¥

&9  Uni*, dem Format bei dem IHR Fragen stellt und WIR diese

vor Uberschwemmungen angehoben? Und wie wurde bei der letzten Flut auf Social Media beantworten! 8

kommuniziert? Darum geht's in der neuen Folge der »Guten Frage«. Zum Video h F K d By d
https://youtu.be/VXorZ6loFVI pwc eutige Frage kommt wieder aus dem Bereich des

Moderatorin Susanne spricht im Video mit Expertinnen aus verschiedenen

nachhaltiger bauen?*Ole erklart euch, was die Vorteile von
Wissenschaftsbereichen, die erkldren, woher man weiB, ob man vo... Mehr ansehen

recycelten Baumaterialien sind und welche Ansitze es bereits gibt

Viel SpaB beim Ansehen! jg

Wenn auch ihr Fragen zum Thema Bauingenieurwesen habt, dann
schreibt diese unbedingt in die Kommentare! G

y #bildung #recycling #abitur #winters

@ Koreavo Cooles Video! @ >

Bauingenieurwesen - Kann man mit oQv W
Bauschutt nachhaltiger bauen? i

= WANN KOMMT -
@‘ IE NACHSTE .

JAI-TRHUNDERTFLUT"

Gute Frage
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TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT

TU Braunschweig: Videos aus
Studierendenperspektive,
Bewerbungsvideos

@ tu.braunschweig « Abonnieren

@ tubraunschweig #DuMaschine - Helen Schweinsberg
Du méchtest Deinen Visionen Leben schenken? #DuMaschine.

| Bewirb dich noch bis Freitag, 5. November 2021, fiir das
zulassungsfreie #Bachelorstudium #Maschinenbau an der
#TUBraunschweig!

Maschinenbau steckt im Prinzip in Allem drin: In ganz groBen
Maschinen und Anlagen, aber auch im ganz Kleinen. Am Zentrum
fiir Pharmaverfahrenstechnik wird zum Beispiel an der
kosteneffizienten Herstellung maBgechneiderter Medikamente
geforscht.

Erfahre mehr zum Projekt und dem Studium Maschinenbau und
seinen Schwerpunkten unter:
www.tu-braunschweig.de/maschinenbau-studieren

o verfahrenstechnik.pro3 Toller Beitrag! (o)X 4 o
Tage Gefillt 2Mal Antworten
Bei Tabletten packt Dich die ©Qv W

3.202 Aufrufe

Experimentierfreude?

» 0:04/157

@ Kommentar hinzufi

Technische Universitat Braunschweig
29. Oktober um 14:05 - @

In unserem neuen YouTube-Video blicken unsere Studierenden Dilara, Bahador, Jiagi, Malak,
Sanghati und Jamie zuriick auf ihr erstes Semester an der #TUBraunschweig, erzahlen wie sie
Freundschaften geschlossen haben und verraten, was sie gerne vor dem Studienstart gewusst
hatten. Schaut mal rein! s

CAMPUS STORIES

YOUTUBE.COM

Campus Stories: Flashback Studienstart
Unsere Studierenden Dilara, Bahador, Jiagi, Malak, Sanghati und Jamie blicken zuriick auf ihr e...

[« X}
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Breakout-Sessions
Austausch Marketingaktivitaten

Aufgabe:

Stellen Sie sich gegenseitig Ihre Konzepte und Ideen vor und tauschen Sie
Beispiele aus. Nutzen Sie dafur gerne folgende Fragen:

A Fir welche Zielgruppe erstellen wir Inhalte?
A In welchen Sprachen kommunizieren wir?
A Welche Themen kommunizieren wir? (Alleinstellungsmerkmale)

A Welchen Stellenwert haben Videoformate im Vergleich zu Fotos und
Grafiken?

Gruppe 1: Yopad

Gruppe 2: Yopad
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Ergebnisse Breakout-Sessions
Austausch Marketingaktivitaten 1 Frage 1

Fur welche Zielgruppe erstellen wir Inhalte?
Studierende (12)

Studieninteressierte (6)

Wissenschatftler:innen (3)

(Neue) Internationale Studierende (2) A Studieninteressierte und
Studierende sind in den
Zielgruppen am starksten
vertreten

Lehramtsstudierende (2)

Gesellschaft, interessierte Offentlichkeit (2)
Forschungsinteressierte (2)

Lehrkrafte (2)

Alumni (2)

Professor:innen (1)

Wirtschaft (1)

Politik (1)

o Po Do Do To o Do Do Do Do Do Io I

Personen aus der Region (1)
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Ergebnisse Breakout-Sessions
Austausch Marketingaktivitaten 1 Frage 2

In welchen Sprachen kommunizieren wir?

A Deutsch und Englisch (6)

A Deutsch (3)

A Abhangig von Thema und Zielgruppe (im wissenschaftlichen Bereich) (2)
A Meist bilingual (2)

A Deutsch und teilweise Englisch (1)

A Hoher Anteil an zweisprachigen Inhalten; Bemuthungen sind da, alle
Inhalte auch auf Englisch zur Verfigung zu stellen
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Ergebnisse Breakout-Sessions

Austausch Marketingaktivitaten 1 Frage 3

<57\ TECHNISCHE
& UNIVERSITAT
DARMSTADT

To

o Io Do I»

Forschungsinhalte (4)

Studieninhalte wie z.B. Projekte,
Veranstaltungen, Termine (3)

Grunder- und Erfinderstories,
Sucessstories, Alumistories (2)

Darmstadt Events/ Kultur (2)
Praktikumsmaoglichkeiten, auch im Ausland
(2)

Eigene Services (2)

Campus (1)

Darmstadt (1)

Sport und Bewegung (1)

A

o Io Po Io Po Do Do

T

Welche Themen kommunizieren wir? (Alleinstellungsmerkmale)

Summer- und Winterschools (1)
TU (1)

Raumfahrt (1)

Berufsaussichten (1)

Preise und Ehrungen (1)
Personalia (1)

Nachhaltigkeit (1)

Studiengangnamen und Ordnungen fir
Bachelor und Master (1)

Informationen fur Lehramtsstudierende (1)

Posts von zentralen TU-Kanalen (1)
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Ergebnisse Breakout-Sessions
Austausch Marketingaktivitaten 1 Frage 3

Welche Themen kommunizieren wir? (Alleinstellungsmerkmale)

A Es werden uberwiegend Forschungsinhalte und organisatorische Fragen kommuniziert.
Teilweise ergibt sich dadurch ein Widerspruch zwischen den Themen, die kommuniziert
werden und der Zielgruppe, flr die Inhalte erstellt werden (Uberwiegend
Studieninteressierte und Studierende).

A Es werden wenig Alleinstellungsmerkmale kommuniziert.
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Ergebnisse Breakout-Sessions
Austausch Marketingaktivitaten 1 Frage 4

Welchen Stellenwert haben Videoformate im Vergleich zu Fotos und
Grafiken?

o Do Io o Do Do

A

Kurzvideos sind regelmaliges Format

Wird immer wichtiger, sehr zeitintensiv, fir OSAs, Messen und Social Media (im Aufbau)
Wichtig, Informationen werden besser tber Videos aufgenommen

Wirden gerne mehr Videos machen, aber zu aufwandig

Videos bisher im Bereich Studienorganisation; weitere mit Fokus Marketing geplant
Videos haben Prioritat, lassen sich jedoch nur in 25% der Falle umsetzen

Videos sind sehr wichtig, wirden gerne mehr produzieren, Zeit- und Kostenfaktor

A Videoerstellung ist eine Ressourcenfrage, Serviceangebot von zentraler Seite als

maogliche Option

Dez. Il & VIII | Team Studierendenmarketing | Martina Engesser, Ann-Kathrin Schwarz | 48



Ergebnisse Breakout-Sessions
Austausch Marketingaktivitaten 1 Frage 4

Welchen Stellenwert haben Videoformate im Vergleich zu Fotos und
Grafiken?

A Angebote zum Drehen von Videos werden sehr gerne angenommen (z.B. OSASs)

A Videos fiir hobit und TUDay sind vorhanden, kénnen mehrfach genutzt werden (ggfs. neuer
Schnitt)

A Problematik: es findet sich niemand, die*der sich in Videos zeigen méchte A anonymisierte
Darstellung?

A Low budget Optionen sind sehr willkommen

o

Zunehmende Nutzung von Videos durch eingeschrankte Prasenz, z.B. Rundgange

A Interesse ist da, Hilfestellung und Unterstltzung erwinscht
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Ausblick T welche Themen stehen an?

Praxis im Studium Hybrides Semester Weltraum

Hochschulgruppen und Studienwahl leicht Karriere in der Forschung

Fachschaften gemacht

(Gesunde) Erndhrung im RMU MMutmacher:innenfi

Studium

Adventskalender i teilen Vorstellung von

erwunscht! Studiengangen im
Vergleich
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