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Erster Roundtable Studierendenmarketing

Herzlich Willkommen!

Was Sie in den nachsten zwei Stunden erwartet...
- Kurze Vorstellungsrunde (Name, FB, Funktion)
- Zweil Zoom-Umfragen

- Drei Breakout-Sessions

- ... eingebettet in die Vorstellung des zentralen
Studierendenmarketings.

- Blick auf die Fachbereiche

- Feedbackrunde
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Umfrage 1. Aktivitaten der Fachbereiche

Mein Fachbereich nutzt die folgenden MalRnahmen im Bereich
Studierendenmarketing/ Offentlichkeitsarbeit (Mehrfachnennung
maoglich!)

- Social Media und Blog zentrale Kampagne (7/20) 35 Prozent

- Eigene Social Media-Kanale (14/20) 70 Prozent

- Rekrutierungsmessen (12/20) 60 Prozent

- Studiengangs-Datenbanken/ -Portale (10/20) 50 Prozent

- Printmedien (10/20) 50 Prozent

- weitere/ andere Aktivitaten (7/20) 35 Prozent

(20 Tn — 100 Prozent)
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Studierendenmarketing TU Darmstadt

Studierendenmarketing
TU Darmstadt —

Vetanstaltungen/informationen-der-TW.und-ihrer’Fachbereiche
Printmedien Social Media (g
* Anzeigen im ZEIT Studienfiihrer * Instagram, YouTube, Facebook
FB mit
A _ - sinkenden Internatio Beteili FB
nzeigen von Studieren- FB nale etelligung
Til?aerm;tgdt individuelle auzlérggn denzahien || ingivia | swdien- |F77Y l'IDarmS_tadt individuelle
9 Studiengénge Maschi- uelle interes- RGO Studiengénge
nenbau Studien sierte
ETIT gange Master
: Langjahrig feste Bestandteile im Studierendenmarketing l ] Eieteiligung und Schnittstelle zu den Fachbereichen

: Kampagne 2020/21
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Warum Online-Marketing?

ARD®) ONLINESTUDIE 2020 @DF

www.ard-zdf-onlinestudie.de

. Klassisches Print- SOCIAL MEDIA NUTZUNG 2020

mindestens einmal wéchentlich

Marketing sinkt in Erw. ab 14 . 14-29).
26% NG Facebook [N 44%

200 WM instagram NN 65
* Wichtigste Frage: wie T

erreiche ich meine s B Twitter [ 8%

4% B Linkedin B %

allen Bereichen

Zielgruppe? Online!

4% B XING B 4%
3% [} Twitch Bl 12%

3% B TikTok B 2%
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Entscheidungsprozess von Studierenden

maisberger

Student Decision Journey
Entscheidungswege flr Studiengange und umfangreiche Qualifizierungen

INITIALISIERUNG RESEARCH VERGLEICH AKTION REGISTRIERUNG
Wunsch nach Entscheidung fiir ein Entscheidung fiir Kontakt mit Abschluss des
beruflicher Studium eder einen eine bestimmte Studienberatung Studienvertrags
Weiterentwicklung Lehrgang in einem Hochschule bzw. zur finalen )
bestimmten Fach einen Anbieter Kaufentschiedung

Erstellung entscheidungsrelevanter Inhalte: Diese stoBen eine Recherche auf der
Website an, beeinflussen die Entscheidung der Zielgruppe und
lisen ein Beratungsgesprach aus.
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Vorteile fur die Fachbereiche

Fachbereiche kdnnen Fokus
auf fachbereichsspezifische Themen legen

Fachbereiche profitieren von gro3erer Reichweite
der TUDa Social-Media-Kanale

Abgestimmtes Vorgehen, dadurch grof3ere Wiedererkennung
der ,Marke” TUDa und Besonderheit der Fachbereiche

Allgemeine Themen werden durch die zentrale Kampagne
der TUDa abgedeckt
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www.tu-darmstadt.de/studentsoftudarmstadt DARMSTADT

Akteure: Studierende der TU Darmstadt sind Ambassadors

« authentische Darstellung

« Gesichter der TU Darmstadt

* Teil der TU-Gemeinschaft

Blog (Webseite) — Posts in Instagram und Facebook
Uber Agentur — mit Input und in enger Stud. Redaktionsteam schlagt Themen vor,
Abstimmung mit dem diese werden zusammen mit dem
Studierendenmarketing-Team Studierendenmarketing-Team

ausgearbeitet und in Social-Media-Posts
und Blogbeitrage umgesetzt
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SWOT-Analyse der TU Darmstadt

Hochschule
Intern

Starken S Schwachen W

S+0 W+ O
Chancen O Ausnutzen Umbiegen
Wachsen Verbessern
S+T W+T
Risiken T Verteidigen Vermeiden/zurtickziehen
Konkurrieren Zusammenarbeit suchen
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SWOT-Analyse der TU Darmstadt
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Starken S

Schwachen W

Chancen O Ausnutzen
* Rankings im MINT-Bereich<— -
« Zukunftsorientierte Forschung,

,Puls der Forschung® .
* Interdisziplinaritat
* Internationalitat .

» Unterstltzungsangebote

» Ausstattung(en)

» Verkehrsanbindung

Wachsen

» Chancen fur Absolventiinnen

» Spirit der TUDa

» Gesamtdarstellung der TUDa
inkl. Strategie .

« Autonomie als Ideentreiber‘/v

Umbiegen

Verbessern

Hohe Anforderungen im
Studium

Stadt ist deutschlandweit
wenig attraktiv

Grol3e Institution, wenig agil

Servicegedanke vs.
Selbstorganisation im
Studium

Autonomie der TUDa
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SWOT-Analyse der TU Darmstadt

DARMSTADT
Starken S Schwéachen W
Risiken T Verteidigen Vermeiden/Zurtckziehen

» Fehlende Marke TUDa « Konkurrenz RMU

« Zentrales Marketing mi « Konkurrenz zu grof3en Stadten
unterschiedlichen * Wohnungspreise
Kapazitaten

Konkurriecen Zusammenarbeit suchen

« RMU —_— Hochschule Darmstadt
- TU9 RMU

* Unite! » Fehlende Vernetzung mit der
Stadt Darmstadt
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Breakout-Session 1.
SWOT-Analyse flr Ihren FB

« Mit welchen Aspekten der SWOT-Analyse kdnnen Sie sich
identifizieren?

« Was sind dartber hinaus die Starken und Alleinstellungsmerkmale
Ihres Fachbereichs?

Gruppe A: https://yopad.eu/p/TU-Roundtable %7C SWOT-
Analyse 1A-365days
Gruppe B: https://yopad.eu/p/TU-Roundtable %7C SWOT-
Analyse 1B-365days
Gruppe C: https://yopad.eu/p/TU-Roundtable %7C SWOT-
Analyse 1C-365days
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Ergebnisse Breakout-Session 1

Starken und Chancen der Fachbereiche/Studienbereiche/Einrichtungen:

* International

« Interdisziplinar; breites fachliches Angebot

« Praxisorientiert; Vorbereitung auf den Arbeitsmarkt

« Unterstutzung, Beratung, Betreuung

« Besonderer Studiengang, attraktive und aktuelle Themen im Fokus

« Grunden, Startups

« Forschungsbezogen, Verbindungen in die Forschung, Forschungsprojekte, innovativ
« (TU-)Spirit, familidre Atmosphare

* Ausstattung

« Herausragende Personlichkeiten
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International
FB 01: Rechts- und Wirtschaftswissenschaften . Neue wirtschaftswissenschaftliche englischsprachige Studiengange seit dem WiSe
2020/21
. Ausbildung fir einen internationalen Arbeitsmarkt
FB 04: Mathematik . Internationalitét durch englischsprachige Veranstaltungen bereits im Bachelor,
Auslandsstudium, englischsprachiger Master
Teil-FB 11: Materialwissenschaft . Englischsprachiger Master (und teilw. Bachelor)
FB 16: Maschinenbau . Double Degree Programmes, neuer englischsprachiger Master Aerospace
Engineering
SB Energy Science and . Mehrsprachiges Studium, internationale Kooperationen
Engineering
Verbindungsbiiros . Tongji Universitat Shanghai: Strategischer Partner, Kooperationen mit (fast) allen

Fachbereichen, Fordermittel im Rahmen der strategischen Partnerschaften
vorhanden fir gemeinsame Projekte

. National Cheng Kung University: Verbindungsbuiro; direkt Ansprache von
Studieninteressierten
. Regionalexpertise der Verbindungsbiros
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Interdisziplinar; breites fachliches Angebot

FB 02: Gesellschafts- und Geschichtswissenschaften

FB 04: Mathematik

FB 05: Physik

Teil-FB 11: Materialwissenschaft
FB 13: Bau- und Umweltingenieurwissenschaften

FB 16: Maschinenbau
FB 18: Elektrotechnik und Informationssystemtechnik

FB 20: Informatik

SB Energy Science and
Engineering

SB Mechanik

RMU-Studium

HIGHEST

JBA

Interdisziplinaritat dank breitem Nebenfachangebot, interdisziplinare
Studienrichtungen Wirtschaftsmathematik, Master Mathematik Interdisziplinar
Interdisziplindre Studienprojekte (z.B. Projekt "eins")

breites fachliches Angebot und vielféltige Forschungsgebiete

Interdisziplinare Zusammenarbeit mit anderen FB der TU Darmstadt

Interdisziplinaritat, Anteile aus div. MINT-Bereichen
Hohe Interdisziplinaritat

Double Degree Programmes, Aerospace Engineering

Sehr interdisziplindre Ausrichtungen und breites Spektrum an
Vertiefungsmaglichkeiten

Interdisziplinaritat insbesondere bei der KI-Forschung (muss im Studium noch
starker abgebildet werden)

Fundierte Grundausbildung der gesamten Informatik

Vielféltiges und anspruchsvolles Studienangebot mit Forschungsstérke in KI und
IT-Sicherheit

Starke interdisziplinare Verkniipfung (8 Fachbereiche - in dieser Breite einmalig) >
breite fachliche Sichtweise und Ausbildung mit individueller Spezialisierung

Viele Vertiefungsmoglichkeiten

Sehr gute Grundlagenvermittiung

Die Mdglichkeit, das Studienangebot sowie die Infrastruktur von drei Universitaten
in der Rhein-Main-Region ohne Mehrkosten zu nutzen

Starke interdisziplinare Verknipfen in der gesamten Hochschule
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Praxisorientiert; Vorbereitung auf den Arbeitsmarkt
FB 01: Rechts- und Wirtschaftswissenschaften . Ausbildung fiir einen internationalen Arbeitsmarkt
Teil-FB 11: Materialwissenschaft . Anwendungsnahe & Praxisrelevanz, hoher Praxisanteil schon im Studium
FB 13: Bau- und Umweltingenieurwissenschaften . Ein groRer Fachbereich bietet viele Forschungsmaoglichkeiten
. Flexibler Studienplan, kann individuell gestaltet werden
FB 15: Architektur . Verbindung von Hoch- und Stadtebau (Darmstadter Modell)
. Fokus auf den Entwurf
. Verbindung von Hoch- und Stadtebau (Darmstadter Modell)
FB 16: Maschinenbau . Praxis wird ins Studium integriert (z.B. durch Projektwochen, Advanced Design
Projects)
) Starker Projektbezug von Anfang an
FB 20: Informatik . Friher Praxisbezug z. B. durch Bachelor-Praktikum, in dem in agilen Teams unter

realitdtsnahen Bedingungen Aufgabenstellungen bearbeitet werden.
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Unterstutzung, Beratung, Betreuung

FB 01: Rechts- und Wirtschaftswissenschaften

FB 02: Gesellschafts- und Geschichtswissenschaften

FB 04: Mathematik

Teil-FB 11: Materialwissenschaft

FB 13: Bau- und Umweltingenieurwissenschaften

FB 16: Maschinenbau

FB 18: Elektrotechnik und Informationssystemtechnik

SB Mechanik

Zentrum fir Lehrerbildung/DLR School Lab

Neues Tutor:innenprogramm Uber das 1. Semester fur die digitalen Semester um
Vernetzung und "Ankommen" in der Uni zu fordern, fur die englischsprachigen
Master sogar auch noch Uber das 2. Semester

Sehr gute Unterstitzungsangebote (Mentoring, Erreichbarkeit der Berater:innen)
Sehr gute Betreuungsrelation

Starke Fachschaft (Freizeit- und Unterstiitzungsangebote)
Sehr gutes Betreuungsangebot/Betreuungsschliissel (ca. 1:10)

Betreuungsschlussel/familiare Atmosphére
Engagierte Fachschaft

Prof. Mentoring
Arbeit der Fachschaft und Betreuung durch die FB-Verwaltung/Studienbiro

Starke Unterstiitzungsangebote insbesondere in Studieneingangsphase

Kleine Studierendenzahl/gute Betreuung

Peer-Beratung
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Besonderer Studiengang, attraktive und aktuelle Themen im Fokus

FB 01: Rechts- und Wirtschaftswissenschaften . 4/3-Studium

. Studiengange aus Wirtschaft und Technik
. Zukunftsorientiert thematisch und inhaltlich

FB 02: Gesellschafts- und Geschichtswissenschaften . JBA

. sehr gut angenommenen englischsprachigen M.A. Data and Discourse Studies

(extrem gute (fachliche) Betreuung, praktisch 1:1).

Teil-FB 11: Materialwissenschaft . Energiematerialien
. allg.: Werkstoff-Innovationen
. Recycling & Ressourcen
FB 15: Architektur o Schwerpunktthemen Baukultur und Nachhaltigkeit
FB 16: Maschinenbau . Innovationskraft/neuer Fokus auf Nachhaltigkeit
FB 20: Informatik . Vielfaltiges und anspruchsvolles Studienangebot mit Forschungsstérke in KI und
IT-Sicherheit
SB Energy Science and o Energie als hochaktuelles Thema
Engineering
SB Mechanik . Mechanikstudium gibt es in Deutschland nicht in dieser Form
HIGHEST . einzigartiger Grunderspirit gepaart mit Wirtschaftsstarke
o der Mensch im Zentrum
RMU-Studium . Die Mdglichkeit, das Studienangebot sowie die Infrastruktur von drei

Universitaten in der Rhein-Main-Region ohne Mehrkosten zu nutzen
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Grinden, Startups
FB 01: Rechts- und Wirtschaftswissenschaften . HIGHEST fir Grindungsinteressierte auch direkt aus dem Studium heraus
FB 20: Informatik o Startup-Inkubator StartupSecure ATHENE fiir Griindungsinteressierte im Bereich
Cybersicherheit
HIGHEST . Start-up-Spirit (eine der in Deutschland fihrenden Universitaten bei Technologie

Start-ups/Grundungskultur/breite Unterstitzung)
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Forschungsbezogen, Verbindungen in die Forschung, Forschungsprojekte,

Innovativ

FB 02: Gesellschafts- und Geschichtswissenschaften

FB 04: Mathematik

FB 05: Physik

Teil-FB 11: Materialwissenschaft

FB 13: Bau- und Umweltingenieurwissenschaften

FB 16: Maschinenbau

FB 18: Elektrotechnik und Informationssystemtechnik

FB 20: Informatik

SB Energy Science and
Engineering

KM

HIGHEST

Forschungsbezogene Studiengénge

Breites fachliches Angebot und vielfaltige Forschungsgebiete
Verbindung zu GSI Helmholtzzentrum

Grol3e DFG-Projekte (SFB, SPP)

Ein groRer Fachbereich bietet viele Forschungsmaoglichkeiten

Forschungsinfrastruktur gut ausgebaut
Innovationskraft/neuer Fokus auf Nachhaltigkeit

Wir sind sehr gut in dem was wir tun — Innovation (bspw. bioinspirierte
Kommunikationssysteme oder Beitragen zur Energiewende) und Prasenz im
Bereich grol3er Forschungsgebiete

Vielféltiges und anspruchsvolles Studienangebot mit Forschungsstérke in KI und
IT-Sicherheit
Anbindung Fraunhofer IGD, SIT und Forschungsverbiinde ATHENE, hessian.ai

Forschungsorientiert - Verankerung in Forschungssaule E&E

Forschungsfelder allgemein als Profil
neue Forschungstransfer-Strategie
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(TU-)Spirit, familiare Atmosphare

FB 04: Mathematik e Familigre Atmosphére

Teil-FB 11: Materialwissenschaft o Betreuungsschlissel/familiare Atmosphére

FB 15: Architektur o Starke Identifikation aller Fachbereichsmitglieder mit dem Fachbereich (,Familie®)
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Ausstattung
FB 15: Architektur . Sehr gute technische Ausstattung (Werkstatten)
. Zahlreiche Arbeitsrdume fiir Masterstudierende
. Tolles Fachbereichsgebaude
FB 16: Maschinenbau . Ausstattung (z.B. Lernfabriken)
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Herausragende Persdnlichkeiten
FB 16: Maschinenbau . Prof. Dr Wdrner als Zugpferd fir Maschinenbau und Aerospace Engineering
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Themen fur die Kampagne 2021

« Digitalisierung und digitale Transformation

* Energiewende: grine Energie,

Energiebranche, Nature Energy ... E+E

Energy and
Environment

* Nachhaltigkeit: bio6konomische
Technologien, Ressourcenkreislauf,
Recycling, alternative Rohstoffe ...

« Kinstliche Intelligenz (KI/Al): Schnittstelle
Mensch — Maschine, Big Data ...
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Kampagne 2021 (SoSe 21)

www.tu-darmstadt.de/studentsofTUdarmstadt

Diego Ortiz Ngoc Hong Vo Laura Sabioncello Patrick Peeck Denise Frey Judith Winkler Moritz LAmmerhirt
Mechatronik SUD CogSci WI-MB Musikwissen. Ang. Geowiss. Digital Philology
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Die Kanale -
Junge Menschen uUber das Smartphone erreichen

* Blog * Instagram * Facebook
B s U e
' HHE

'-"""'[”'""'

v p € Studentsoftudarmstadt
'In the fast lane with etit’™ -
1@; m;q of Electrical Engineering and Information < T A 78
&
e -

Sportiich unterwegs

David Botschek, 22,2nd  JJ
master semester
Information Systems
Technology

-

‘.
Uni online.

4
#studentsof Tudarmstadt

Livbach toe urn sockeren Vo aam

ssaut

Som more than just cables and circuit boards

Dream big
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Beispiel zentrales Thema:
Post Instagram — Facebook

@= studentsoftudarmstadt see

TECHNISCHE
UNIVERSITAT

studentsoftudarmstadt Du kannst wie
Patrick deinen Start ins Berufsleben
kaum abwarten? g7 Die TU Darmstadt
fordert deine Zukunft, wo sie nur kann.
Denn: "Sie bietet einige unterstitzende
Angebote, um dich bereits wahrend
des Studiums mit Arbeitgeber*innen zu
vernetzen.” @ Mehr tber deine
berufliche Férderung erfahrst du auf
unserem Blog
#studentsofTUDarmstadt. g2 LINK IN
BIO #studentsofTUdarmstadt
#tudarmstadt #studierendenleben
#studieren #abi2020 #coronaabi
#studienwahl #studienberatung
#futurestudent #werdiewahlhat
#abiindertasche #nachdemabi

.

Nichster Halt:

: i B /N vav A
T ra u m l o b = | \ 4§ Gefillt tudarmstadt.iss und

/

\
. | 3 ‘ 345 weitere Personen
f 11. AUGUST

#studentsofTUdarmstadt
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Blogbeitrage (deutsch/englisch) TECHNISCHE
UNIVERSITAT
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(Bsp.: Verknupfung zentrales Thema mit FB)

Zentral

o
=
€
S
8
@
s
@

Adaption FB 1

Die TU Darmstadt als starke Partnerin fiir
berufliche Forderung und Karrierechancen

Ein Studium an der TU Darmstadt bereitet euch bestens auf den beruflichen
Einstieg vor. Denn die Uni bietet neben praxisorientierten,
facheribergreifenden und zukunftstrachtigen Studiengangen auch jede
Menge Unterstiitzung auf dem Weg zum Traumjob. Welche Maglichkeiten
das sind, das erzahle ich euch hier!

=» Mehr erfahren

Karrieresprungbrett Wirtschaftsinformatik
— Werdet Profis fiir Wirtschaft und
Digitalisierung

Coole Kombi aus Wirtschaft und Informatik gesucht? Mit
Wirtschaftsinformatik habt ihr sie gefunden! Neben spitzenmaBligen
Karrierechancen bietet die TU Darmstadt auch groRartige Moglichkeiten, um

innerhalb eures Studiums tolle Erfahrungen im Ausland zu sammeln. Klingt
genau richtig fir euch? Hier erfahrt ihr mehr!

= Mehr erfahren
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Was haben beteiligte Fachbereiche bisher
erreicht?

Webseite www.tu-darmstadt.de/studentsofTUdarmstadt Stand: Mai 2021

SEITENTITEL SEITENANSICHTEN  cprrinaNcleHTEN
Homepage — #studentsofTUdarmstad... 512 425
Willkommen bei den #studentsofTUd... 433 306
MaWi — #studentsofTUdarmstadt — Te... 343 293
Bewerbung NC-Studiengange — #stu... 218 158
Why you should study at TU Darmsta... 152 129

Beispiel MaWi: Blogpost + 2 Social-Media-Posts im Mai
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7\ TECHNISCHE
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Was haben beteiligte Fachbereiche bisher
erreicht?

Webseite www.tu-darmstadt.de/studentsofTUdarmstadt Stand: Mai 2021

Websites

WEBSITE ¥ BESUCHE
www.mawi.tu-darmstadt.de 53
moodle.tu-darmstadt.de 14
www.maschinenbau.tu-darmstadt.de 11
www.zsb.tu-darmstadt.de 9

Beispiel MaWi: Blogpost + 2 Social-Media-Posts im Mai
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Breakout-Session 2:
Themen fur lhren FB

 Wo finden Sie sich mit lhrem Fachbereich und mit lhren
Alleinstellungsmerkmale wieder?

« Gibt es erganzende Themenaspekte im Rahmen der Kampagne
2021, die fur Sie relevant sind?

Gruppe A: https://yopad.eu/p/TU-Roundtable %7C_Themen 2A-
365days
Gruppe B: https://yopad.eu/p/TU-Roundtable %7C_ Themen 2B-
365days
Gruppe C: https://yopad.eu/p/TU-Roundtable %7C_Themen 2C-
365days
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Themen fur die Kampagne 2021

« Digitalisierung und digitale Transformation

* Energiewende: grine Energie,

Energiebranche, Nature Energy ... E+E

Energy and
Environment

* Nachhaltigkeit: bio6konomische
Technologien, Ressourcenkreislauf,
Recycling, alternative Rohstoffe ...

« Kinstliche Intelligenz (KI/Al): Schnittstelle
Mensch — Maschine, Big Data ...
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Ergebnisse Breakout-Session 2
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Digitalisierung und digitale Transformation

FB 01: Rechts- und Wirtschaftswissenschaften

FB 02: Gesellschafts- und Geschichtswissenschaften

Teil-FB 11: Materialwissenschaft

FB 15: Architektur

FB 18: Elektrotechnik und Informationssystemtechnik

FB 20: Informatik

Digitalisierung, KI/Al, digitale Transformation

I+1: Compuertlinguistik / digitale Linguistik (FBO2 - Sprach- und Literaturwissenschaft)
I+1: Technikphilosophie (FB02 - Philosophie)
E+E: AG Stadtforschung (FB02 - Soziologie + andere FB)

Innovation & nachhaltige Funktionswerkstoffe im IT-Bereich ("greenICT")

Zunehmende Digitalisierung im Bauprozess. Stichwort: Building Information Modelling
(BIM), Smart City, Vernetzung

Digitalisierung und digitale Transformation

Digitalisierung und digitale Transformation, KI/Al (hessian.ai), IT-Sicherheit (ATHENE,
Zukunftssicherheit)/Sichere Infrastrukturen (EmergenCity), Robotik/Autonome
Systeme/Autonomes Lernen (FG SIM und IAS), Diversitat starken, (Nachhaltigkeit
(Thema BlockChain), Nattrliche Sprachverarbeitung (z.B. ArgumenText), Beratung
der Gesellschaft in verschiedenen Gremien (Acatech, Ausschisse), Mobilitat
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Energiewende: griine Energie, Energiebranche, Nature Energy ...
FB 02: Gesellschafts- und Geschichtswissenschaften e E+E: AG Stadtforschung (FB02 - Soziologie + andere FB)
Teil-FB 11: Materialwissenschaft . Energiewende = Materialwende (z.B. Solarzellen, Brennstoffzellen, Batterien,

Windenergieanlagen, Katalysatoren, Supraleiter etc.)

FB 13: Bau- und Umweltingenieurwissenschaften . Ressourcenwirtschaft und Energiekreislaufe (zum Beispiel von Geb&auden >

Materialien und Rohstoffe, die nach dem Abriss wieder verwendet werden kdnnen),
nachhaltiges Bauen, BIM (Digitalisierung von Geb&uden), alternative Geb&udehiillen
aus nachhaltigen Materialien, energieneutrales Bauen (Energiekreislaufe),
Fischtreppen fur den Schutz der Fische an Wasserkaftwerken, 3D Druck in vielen
Bereichen, auch zusammen erforscht: Druck von Stahl, von Glas, von Keramik
(Ziegel), von Papier (auch als Baumaterial), Untersuchung von Abwasser auf Viren,
um Ausbriiche vorherzusagen, neue Werkstoffe: zum Beispiel neue Betone, um
Weltkulturerbe zu erhalten (>hier forschen wir auf Europa-Ebene)

FB 15: Architektur . Energieeffizienz, Plus-Energie-Hauser, Solar Decathlon
FB 18: Elektrotechnik und Informationssystemtechnik e Energiewende
SB Energy Science and . Energie! (mit Digitalisierung und Nachhaltigkeit als Schnittstellen)
Engineering . . o .
. Breite Sichtweise Uber den gesamten Energiewandlungspfad und alle Sektoren,
sowohl konventionelle als auch regenerative Energietrager
SB Mechanik . Energie- und Nachhaltigkeit spielen groRe Rolle, Schnittmenge aller Bereiche

vertreten je nach dem in welchen Bereichen die Studierenden vertiefen - gute
Anwendung von mathematischen Fragestellungen und komplexen Problemen -
Modellierung von komplexen Problemen aufgrund breiter Grundlagen - Vorbereitung
auf Internationalisierung - Arbeiten im internationalen Arbeitsmarkt
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Ergebnisse Breakout-Session 2

Nachhaltigkeit: biobkonomische Technologien, Ressourcenkreislauf,
Recycling, alternative Rohstoffe ...

FB 01: Rechts- und Wirtschaftswissenschaften . Nachhaltigkeit: z.B. Sharing Economy, Optimierung von Lieferketten und weiteren Prozessen,
Ergonomie fir Mitarbeiter:innen - oft Querschnittsthema Big Data, da in der Forschung
groRe Datenmengen analysiert werden missen

FB 02: Gesellschafts- und Geschichtswissenschaften . E+E: Umwelt- und Technikgeschichte (FB02 - Geschichte der Moderne)
. E+E: AG Stadtforschung (FBO2 - Soziologie + andere FB)
Teil-FB 11: Materialwissenschaft . Schonender Einsatz von Ressourcen, Substitution kritischer Elemente, Recycling von EoL-

Werkstoffen, Design4Recycling, allg. energieeffiziente Anwendungen (s. auch oben bei
Energiewende & Digitalisierung) etc.

FB 13: Bau- und Umweltingenieurwissenschaften . Ressourcenwirtschaft und Energiekreislaufe (zum Beispiel von Gebauden > Materialien und
Rohstoffe, die nach dem Abriss wieder verwendet werden kénnen), nachhaltiges Bauen, BIM
(Digitalisierung von Gebauden), alternative Gebaudehiillen aus nachhaltigen Materialien,
energieneutrales Bauen (Energiekreislaufe), Fischtreppen fur den Schutz der Fische an
Wasserkaftwerken, 3D Druck in vielen Bereichen, auch zusammen erforscht: Druck von
Stahl, von Glas, von Keramik (Ziegel), von Papier (auch als Baumaterial), Untersuchung von
Abwasser auf Viren, um Ausbriiche vorherzusagen, neue Werkstoffe: zum Beispiel neue
Betone, um Weltkulturerbe zu erhalten (>hier forschen wir auf Europa-Ebene)

FB 15: Architektur . Ressourcenschonende Baumaterialien z.B. Bauen mit Papier, Bauen im Bestand:
Nachverdichtung: Geb&udeaufstockung, Re-Use (Wiederverwendung von Baumaterialien)

FB 16: Maschinenbau . Wir sind in allen Bereichen tatig, Schwerpunkt bilden aber Themen der Nachhaltigkeit und die
Gestaltung der Welt von morgen.

SB Mechanik . Energie- und Nachhaltigkeit spielen groRe Rolle, Schnittmenge aller Bereiche vertreten je
nach dem in welchen Bereichen die Studierenden vertiefen - gute Anwendung von
mathematischen Fragestellungen und komplexen Problemen - Modellierung von komplexen
Problemen aufgrund breiter Grundlagen - Vorbereitung auf Internationalisierung - Arbeiten im
internationalen Arbeitsmarkt
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Ergebnisse Breakout-Session 2

Klnstliche Intelligenz (KI/Al): Schnittstelle Mensch — Maschine, Big Data ...

FB 01: Rechts- und Wirtschaftswissenschaften . Schnittstelle Kl/Informatik: Forschungsschwerpunkte div. Professuren am FB1
. Nachhaltigkeit: z.B. Sharing Economy, Optimierung von Lieferketten und weiteren
Prozessen, Ergonomie fiir Mitarbeiter:innen - oft Querschnittsthema Big Data, da
in der Forschung grof3e Datenmengen analysiert werden missen

FB 02: Gesellschafts- und . I+1: Compuertlinguistik / digitale Linguistik (FBO2 - Sprach- und
Geschichtswissenschaften Literaturwissenschaft)

FB 15: Architektur . Kl in der Architektur z.B. in der Grundrissentwicklung, Energieeffizienz
FB 18: Elektrotechnik und . Kinstliche Intelligenz

Informationssystemtechnik

FB 20: Informatik . Thema Kl als fester Forschungsschwerpunkt (Forschung zu Kl und Robotik, KI und
Medizin, Kl und Architektur, Kl und IT-Sicherheit, etc.); Darmstadt als
Hauptstandort von hessian.Al; Anknipfungspunkten zu Wirtschaftswissenschaften
und (Kognitionswissenschaften/) Psychologie; Digitalisierung und digitale
Transformation: u.a. resiliente Smart City (LOEWE-Zentrum emergenCITY)
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Ergebnisse Breakout-Session 2

Weitere Themen

*  Wie wohnen wir in Zukunft? / Gunstiger Wohnraum (FB 15 Architektur)
«  Studentinnen ftr MINT/Maschinenbau begeistern (FB 16 Maschinenbau)
« Bioinspirierte Kommunikationssysteme (FB 18 Elektrotechnik und Informationssystemtechnik)

* Resiliente, digitale Stadte (FB 18 Elektrotechnik und Informationssystemtechnik)

FB 04: Mathematik Mathematik findet sich nicht offensichtlich in diesem Themen wieder,
aber Mathematik als notwendige Basis, z.B. bei Modellierungen -
Mathematiker*innen als Allrounder - Mathematik um die Welt und die
Gesellschaft zu verstehen - Datenanalysen

FB 16: Maschinenbau Fur den FB16 sind eigentlich alle der genannten Themen aus der Folie
relevant und diese decken auch unsere
Forschungsschwerpunkte/Themen ab

FB 18: Elektrotechnik und Ankniupfung an im Grunde allen Themen

Informationssystemtechnik

HIGHEST Sensibilisierung fur Entrepreneurship / TU férdert Ideen von
Studierenden - Ubergreifend fur alle Fachbereiche

KM Wir teilen gerne Stories zu all diesen Themen und Spotlights, in denen

wir geadded @tudarmstadt wurden.
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Exkurs: Fokus auf bestimmte Ziellander

Ziel: Rekrutierung ,geeigneter” internationaler Studierender

Kriterien:
» Bildungsniveau
= Deutschland-Affinitat

= Moglichkeit der Finanzierung

Fokuslander Dezernat VIlI:

Italien, Spanien, Griechenland, Polen, Ukraine, Russland, Taiwan,
Singapur, Hongkong & Korea

Dez. Il & VIII | Team Studierendenmarketing | Martina Engesser, Ann-Kathrin Schwarz | 39



Wichtig: Virtuell Prasenz zeigen
Internationale Rekrutierungsmessen

& fv; TECHNISCHE
‘.\ 7, UNIVERSITAT
"f - DARMSTADT

Beispiele:
Virtual Educational Fair ,,Study in Germany“ Ukraine,

Belarus, Kasachstan, Russland, Moldova am 23.11.2020
und am 25.2.2021

Team: ZSB, Zulassung international, Fachbereich, ukr. &
russ. Studierende

,otudy in Germany“ Lateinamerika am 2.6.2021

Team: Referat VIIIC, TropHEE (Frau Kabisch und Phd-
Student), Studierende aus Lateinamerika, die als
Ambassadors und im Referat VIIIA arbeiten
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Neu: Online-Hochschulprasentation (OHP) ) TECHNISCHE
. UNIVERSITAT
mit dem DAAD DARMSTADT

> Ahnlich wie Rekrutierungsmesse, 45-60 Minuten
» Moderation durch DAAD-Auf3enbiro

» Prasentation TU Darmstadt allgemein, Exkurs Fachbereich/
Studiengang — Bsp. OHP mit DAAD Athen

» Fragen & Antworten mit Studierenden/ Alumni

Moaliche Lander:

Agypten, Brasilien, China (Peking, Shanghai, Guangzhou), Chile, Ghana, Griechenland, Indien,
Indonesien, Japan, Jordanien, Kolumbien, Mexiko, Russische Fdderation, Sudafrika, Taiwan, Tunesien,
Turkei (Ankara, Istanbul), Malaysia / Thailand / Vietnam & Ungarn / Rumanien / Serbien

» Kosten: 100 Euro, Dezernat VI

» Organisation: Dezernat VIII
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Klassiker: Datenbank-Eintrag fur
englischsprachige Studiengange
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International Programmes in Germany (DAAD)

Kosten: ca. 600 Euro fur Premium-Profil (Fachbereich)

Anmeldefrist: April

Angebot enthalt:

» Einbindung mehrerer Bilder und Video
» Einbindung von Testimonials

» Portrat der Institution

» Statistische Auswertung der Nutzerzugriffe
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Breakout-Session 3: lhre Ziellander

« Uberlegen Sie, aus welchen Landern lhre Studierenden kommen.
» Aus welchen Landern hatten Sie gerne mehr Studierende?

* Welche Kriterien spielen eine Rolle?

Gruppe A: hitps://yopad.eu/p/TU-
Roundtable %7C Ziell%C3%A4nder 3A-365days
Gruppe B: https://yopad.eu/p/TU-
Roundtable %7C Ziell%C3%A4nder 3B-365days
Gruppe C: https://yopad.eu/p/TU-
Roundtable %7C Ziell%C3%A4nder 3C-365days
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Ergebnisse Breakout-Session 3

Einzelne Fachbereiche haben hierzu bereits Uberlegungen
und konkrete Ziellander fur sich festgeleqgt.

Die anderen Fachbereiche bitten wir, noch einmal intern
Uberlegungen dazu anzustellen und an das zentrale
Studierendenmarketing zuriuckzumelden.

Nennen Sie uns auch gerne zusatzliche
Ansprechpartner:innen.

- studentmarketing@tu-darmstadt.de
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Was haben wir bisher erreicht?

TECHNISCHE
UNIVERSITAT
Facebook & Instagram DARMSTADT
Start: Mai 2020, Stand: 07.06.21
2.3M 1.2K 88.8K
People reached Net followers Engagement
& 5912% from previous 403 days & 3157% from previous 403 days & 7925% from previous 403 days
Total followers ]
& 8 from previous 7 days 31 1 K Impress‘ons
a 41K from previous 7 days
Age and gender of your followers
e Countries Towns/Cities
S9% Men - 41% Women The top countries where your followers are located. Metrics are estimated The top towns/cities where your followers are located. Metrics are estimated
Germany Darmstadt
Ukraine Frankfurt
Turkey Langen
Pakistan Mainz
1317 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+ India Weiterstadt
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Was haben wir bisher erreicht? Blog

Webseite www.tu-darmstadt.de/studentsofTUdarmstadt

Ubersicht mit Graph

570 = Besuche

3l
| | "'IJ..' ” ' L

L0

; '
Mo., 18. Mai Mo., 3. Aug. Mo., 19. Okt. Mo., 4. Jan. Mo., 22. Marz

Start: Mai 2020
Stand: 07.06.2021

27.349 Besuche
42.277
Seitenansichten
1,6 Aktionen pro
Besuch
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Was haben wir bisher erreicht? Blog

Webseite www.tu-darmstadt.de/studentsof TUdarmstadt ~ Start: Mai 2020

Stand: 07.06.2021

Ubersicht mit Graph
« 27.349 Besuche

570 = Besuche o 42277
Seitenansichten

« 1,6 Aktionen pro
Besuch

135

: .
Mo., 18. Mai Mo., 3. Aug. Mo., 19. Okt. Mo., 4. Jan. Mo., 22. Marz

Dez. Il & VIl | Team Studierendenmarketing | Martina Engesser, Ann-Kathrin Schwarz | 48


http://www.tu-darmstadt.de/studentsofTUdarmstadt

Was haben wir bisher erreicht? Blog

TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT

Webseite www.tu-darmstadt.de/studentsofTUdarmstadt

27.349 Besuche LAND

B peytschland

Vereinigte Staaten

Ukraine

2%
AR

Vereinigtes Kénigreich

I

Griechenland

Russland

Polen

Italien
O Lander Weltweit v Besuche v

Frankreich

a

Turkei

Wir sind international sichtbar.

Start: Mai 2020
Stand: 07.06.2021

¥ BESUCHE

12.564
5124
2.007
1.625
1.366

827
621
474
415

334
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Was haben wir bisher erreicht?

Das Studierendenmarketing ist ein Baustein bei der Gewinnung von
Studierenden.

Ziel des Studierendenmarketings ist es:

1. passende Studieninteressierte auf die TU Darmstadt aufmerksam zu
machen

2. und fur ein Studium zu interessieren.
Beides ist gelungen.

1. Die Bewerbungszahlen WS 20/21 im Bachelor waren hoher als in den
Vorjahren.

2. Ebenso sind die Immatrikulationen insgesamt gestiegen insbesondere
bei den Zielgruppen der Kampagne 2020 (beteiligte FB, national
Bachelor und international Master).
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Wie kOnnen sich interessierte FB beteiligen?

1. Blog und Posts durch Agentur gesteuert

» Paketpreise fir eine flexible Zusammenstellung von Leistungen je nach Budget
und Anforderungen

 Bereits erfolgreich umgesetzte Kampagnen: Maschinenbau, etit, Rechts- und
Wirtschaftswissenschaften, MaWi etc.

* Links: Blog #studentsofTUdarmstadt, Instagram, Facebook

und/oder

2. FB sendet Ambassador ins studentischen Redaktionsteam
studentsofTUdarmstadt
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Umfrage 2: Kunftige Aktivitaten der
Fachbereiche
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Ich kann mir vorstellen, dass mein Fachbereich die folgenden MalRnahmen
im Bereich Studierendenmarketing/ Offentlichkeitsarbeit weiter nutzt bzw.
klnftig nutzen wird: (Mehrfachnennung maoglich!)

- Social Media und Blog zentrale Kampagne (16/19) 84 Prozent
- Eigene Social Media-Kanale (16/19) 84 Prozent

- Rekrutierungsmessen mit der Zentrale (10/19) 53 Prozent

- Studiengangs-Datenbanken/ -Portale (10/19) 53 Prozent

- Printmedien (7/19) 37 Prozent

- weitere/ andere Aktivitaten (8/19) 42 Prozent

(19 Tn — 100 Prozent)
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Auswertung der Aktivitaten der Fachbereiche

Das Team Studierendenmarketing freut sich, dass vor allem im Bereich
,S0cial Media und Blog mit der zentralen Kampagne® eine hohe
Bereitschaft/ Absicht bestent, kiinftig zusammenzuarbeiten.

- Social Media und Blog zentrale Kampagne +9
- Eigene Social Media-Kanéle +2

- Rekrutierungsmessen mit der Zentrale +/-0
- Studiengangs-Datenbanken/ -Portale +/-0

- Printmedien -3

- weitere/ andere Aktivitaten +1
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Auswertung der Aktivitaten der Fachbereiche

Welche weiteren/ anderen Aktivitaten betreiben Sie In
Inrem Fachbereich im Bereich Studierendenmarketing/
Offentlichkeitsarbeit?

Bitte Info an = studentmarketing@tu-darmstadt.de
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Kontakt zum Studierendenmarketingteam

» Ann-Kathrin Schwarz (Dez. Il, ZSB)
« Martina Engesser (Dez. VIII)

studentmarketing@zv.tu-darmstadt.de

Weitere Informationen und aktuelle Preislisten flir einzelne Medien:

www.zsb.tu-darmstadt.de (Reiter Studierendenmarketing, Zugang mit TU-ID)

Nachster Roundtable Studierendenmarketing:
15. November 10:00-12:00 Uhr
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