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Roundtable

Studierendenmarketing SoSe 2021
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Erster Roundtable Studierendenmarketing

Herzlich Willkommen!

Was Sie in den nächsten zwei Stunden erwartet…

- Kurze Vorstellungsrunde (Name, FB, Funktion)

- Zwei Zoom-Umfragen

- Drei Breakout-Sessions

- … eingebettet in die Vorstellung des zentralen 

Studierendenmarketings.

- Blick auf die Fachbereiche

- Feedbackrunde
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Umfrage 1: Aktivitäten der Fachbereiche

Mein Fachbereich nutzt die folgenden Maßnahmen im Bereich 

Studierendenmarketing/ Öffentlichkeitsarbeit (Mehrfachnennung 

möglich!)

- Social Media und Blog zentrale Kampagne (7/20) 35 Prozent

- Eigene Social Media-Kanäle (14/20) 70 Prozent

- Rekrutierungsmessen (12/20) 60 Prozent

- Studiengangs-Datenbanken/ -Portale (10/20) 50 Prozent

- Printmedien (10/20) 50 Prozent

- weitere/ andere Aktivitäten (7/20) 35 Prozent

(20 Tn – 100 Prozent)
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Studierendenmarketing TU Darmstadt

Printmedien

• Anzeigen im ZEIT Studienführer

FB mit 

sinkenden 

Studieren-

denzahlen

Maschi-

nenbau

ETIT

Internatio

nale 

Studien-

interes-

sierte

Master

Social Media

• Instagram, YouTube, Facebook
Messeauftritte

Studierendenmarketing 

TU Darmstadt – Kampagne 2021

Veranstaltungen/Informationen der TU und ihrer Fachbereiche

TU Darmstadt 

allgemein

Anzeigen von FB 

individuelle 

Studiengänge

TU Darmstadt 

allgemein

Beteiligung FB 

individuelle 

Studiengänge

FB 

individ

uelle 

Studien

gänge

TU DA 

allgemein

Langjährig feste Bestandteile im Studierendenmarketing

Kampagne 2020/21

Beteiligung und Schnittstelle zu den Fachbereichen
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Warum Online-Marketing? 

• Klassisches Print-

Marketing sinkt in 

allen Bereichen

• Wichtigste Frage: wie 

erreiche ich meine 

Zielgruppe? Online! 
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Entscheidungsprozess von Studierenden 
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Vorteile für die Fachbereiche

Fachbereiche können Fokus 
auf fachbereichsspezifische Themen legen 

Fachbereiche profitieren von größerer Reichweite 
der TUDa Social-Media-Kanäle

Abgestimmtes Vorgehen, dadurch größere Wiedererkennung 
der „Marke“ TUDa und Besonderheit der Fachbereiche

Allgemeine Themen werden durch die zentrale Kampagne 
der TUDa abgedeckt
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Umsetzung 

www.tu-darmstadt.de/studentsoftudarmstadt

Akteure: Studierende der TU Darmstadt sind Ambassadors

• authentische Darstellung 

• Gesichter der TU Darmstadt 

• Teil der TU-Gemeinschaft

Blog (Webseite) – Posts in Instagram und Facebook

Hauptposts Posts der Ambassadors

Über Agentur – mit Input und in enger 

Abstimmung mit dem 

Studierendenmarketing-Team

Stud. Redaktionsteam schlägt Themen vor, 

diese werden zusammen mit dem 

Studierendenmarketing-Team 

ausgearbeitet und in Social-Media-Posts 

und Blogbeiträge umgesetzt 

http://www.tu-darmstadt.de/studentsoftudarmstadt
https://www.instagram.com/studentsoftudarmstadt/?hl=de
http://www.facebook.com/studentsoftudarmstadt/
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SWOT-Analyse der TU Darmstadt 

Stärken S Schwächen W

Chancen O

S + O 

Ausnutzen

Wachsen  

W + O 

Umbiegen 

Verbessern

Risiken T

S + T

Verteidigen

Konkurrieren

W + T

Vermeiden/zurückziehen

Zusammenarbeit suchen 

Hochschule

Intern 
Extern 

Umfeld 
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SWOT-Analyse der TU Darmstadt 

Stärken S Schwächen W

Chancen O Ausnutzen

• Rankings im MINT-Bereich

• Zukunftsorientierte Forschung, 

„Puls der Forschung“ 

• Interdisziplinarität

• Internationalität

• Unterstützungsangebote

• Ausstattung(en) 

• Verkehrsanbindung

Wachsen

• Chancen für Absolvent:innen

• Spirit der TUDa

• Gesamtdarstellung der TUDa

inkl. Strategie

• Autonomie als Ideentreiber 

Umbiegen 

• Hohe Anforderungen im 

Studium

• Stadt ist deutschlandweit 

wenig attraktiv

• Große Institution, wenig agil 

Verbessern

• Servicegedanke vs. 

Selbstorganisation im 

Studium 

• Autonomie der TUDa
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SWOT-Analyse der TU Darmstadt 

Stärken S Schwächen W

Risiken T Verteidigen

• Fehlende Marke TUDa

• Zentrales Marketing mit 

unterschiedlichen 

Kapazitäten

Konkurrieren

• RMU

• TU9

• Unite!

Vermeiden/Zurückziehen

• Konkurrenz RMU 

• Konkurrenz zu großen Städten

• Wohnungspreise 

Zusammenarbeit suchen

• Hochschule Darmstadt

• RMU

• Fehlende Vernetzung mit der 

Stadt Darmstadt 
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Breakout-Session 1:

SWOT-Analyse für Ihren FB

• Mit welchen Aspekten der SWOT-Analyse können Sie sich 

identifizieren? 

• Was sind darüber hinaus die Stärken und Alleinstellungsmerkmale 

Ihres Fachbereichs? 

Gruppe A: https://yopad.eu/p/TU-Roundtable_%7C_SWOT-

Analyse_1A-365days

Gruppe B: https://yopad.eu/p/TU-Roundtable_%7C_SWOT-

Analyse_1B-365days

Gruppe C: https://yopad.eu/p/TU-Roundtable_%7C_SWOT-

Analyse_1C-365days

https://yopad.eu/p/TU-Roundtable_%7C_SWOT-Analyse_1A-365days
https://yopad.eu/p/TU-Roundtable_%7C_SWOT-Analyse_1B-365days
https://yopad.eu/p/TU-Roundtable_%7C_SWOT-Analyse_1C-365days
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Ergebnisse Breakout-Session 1 

Hochschule

Intern 
Extern 

Umfeld 

Stärken und Chancen der Fachbereiche/Studienbereiche/Einrichtungen: 

• International

• Interdisziplinär; breites fachliches Angebot 

• Praxisorientiert; Vorbereitung auf den Arbeitsmarkt 

• Unterstützung, Beratung, Betreuung 

• Besonderer Studiengang, attraktive und aktuelle Themen im Fokus

• Gründen, Startups 

• Forschungsbezogen, Verbindungen in die Forschung, Forschungsprojekte, innovativ 

• (TU-)Spirit, familiäre Atmosphäre

• Ausstattung

• Herausragende Persönlichkeiten 
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Ergebnisse Breakout-Session 1 

Hochschule

Intern 
Extern 

Umfeld 

International
FB 01: Rechts- und Wirtschaftswissenschaften  Neue wirtschaftswissenschaftliche englischsprachige Studiengänge seit dem WiSe 

2020/21

 Ausbildung für einen internationalen Arbeitsmarkt

FB 04: Mathematik  Internationalität durch englischsprachige Veranstaltungen bereits im Bachelor, 

Auslandsstudium, englischsprachiger Master

Teil-FB 11: Materialwissenschaft  Englischsprachiger Master (und teilw. Bachelor)

FB 16: Maschinenbau  Double Degree Programmes, neuer englischsprachiger Master Aerospace 

Engineering

SB Energy Science and

Engineering

 Mehrsprachiges Studium, internationale Kooperationen

Verbindungsbüros  Tongji Universität Shanghai: Strategischer Partner, Kooperationen mit (fast) allen 

Fachbereichen, Fördermittel im Rahmen der strategischen Partnerschaften 

vorhanden für gemeinsame Projekte

 National Cheng Kung University: Verbindungsbüro; direkt Ansprache von 

Studieninteressierten

 Regionalexpertise der Verbindungsbüros
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Ergebnisse Breakout-Session 1 

Hochschule

Intern 
Extern 

Umfeld 

Interdisziplinär; breites fachliches Angebot 
FB 02: Gesellschafts- und Geschichtswissenschaften  JBA

FB 04: Mathematik  Interdisziplinarität dank breitem Nebenfachangebot, interdisziplinäre 

Studienrichtungen Wirtschaftsmathematik, Master Mathematik Interdisziplinär

 Interdisziplinäre Studienprojekte (z.B. Projekt "eins")

 breites fachliches Angebot und vielfältige Forschungsgebiete

FB 05: Physik  Interdisziplinäre Zusammenarbeit mit anderen FB der TU Darmstadt

Teil-FB 11: Materialwissenschaft  Interdisziplinarität, Anteile aus div. MINT-Bereichen 

FB 13: Bau- und Umweltingenieurwissenschaften  Hohe Interdisziplinarität

FB 16: Maschinenbau  Double Degree Programmes, Aerospace Engineering

FB 18: Elektrotechnik und Informationssystemtechnik  Sehr interdisziplinäre Ausrichtungen und breites Spektrum an 

Vertiefungsmöglichkeiten

FB 20: Informatik  Interdisziplinarität insbesondere bei der KI-Forschung (muss im Studium noch 

stärker abgebildet werden)

 Fundierte Grundausbildung der gesamten Informatik

 Vielfältiges und anspruchsvolles Studienangebot mit Forschungsstärke in KI und 

IT-Sicherheit

SB Energy Science and

Engineering

 Starke interdisziplinäre Verknüpfung (8 Fachbereiche - in dieser Breite einmalig) 

breite fachliche Sichtweise und Ausbildung mit individueller Spezialisierung

SB Mechanik  Viele Vertiefungsmöglichkeiten

 Sehr gute Grundlagenvermittlung

RMU-Studium  Die Möglichkeit, das Studienangebot sowie die Infrastruktur von drei Universitäten 

in der Rhein-Main-Region ohne Mehrkosten zu nutzen

HIGHEST  Starke interdisziplinäre Verknüpfen in der gesamten Hochschule
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Ergebnisse Breakout-Session 1 

Hochschule

Intern 
Extern 

Umfeld 

Praxisorientiert; Vorbereitung auf den Arbeitsmarkt 

FB 01: Rechts- und Wirtschaftswissenschaften  Ausbildung für einen internationalen Arbeitsmarkt

Teil-FB 11: Materialwissenschaft  Anwendungsnähe & Praxisrelevanz, hoher Praxisanteil schon im Studium

FB 13: Bau- und Umweltingenieurwissenschaften  Ein großer Fachbereich bietet viele Forschungsmöglichkeiten

 Flexibler Studienplan, kann individuell gestaltet werden

FB 15: Architektur  Verbindung von Hoch- und Städtebau (Darmstädter Modell)

 Fokus auf den Entwurf

 Verbindung von Hoch- und Städtebau (Darmstädter Modell)

FB 16: Maschinenbau  Praxis wird ins Studium integriert (z.B. durch Projektwochen, Advanced Design 

Projects) 

 Starker Projektbezug von Anfang an

FB 20: Informatik  Früher Praxisbezug z. B. durch Bachelor-Praktikum, in dem in agilen Teams unter 

realitätsnahen Bedingungen Aufgabenstellungen bearbeitet werden.
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Ergebnisse Breakout-Session 1 

Hochschule

Intern 
Extern 

Umfeld 

Unterstützung, Beratung, Betreuung 
FB 01: Rechts- und Wirtschaftswissenschaften  Neues Tutor:innenprogramm über das 1. Semester für die digitalen Semester um 

Vernetzung und "Ankommen" in der Uni zu fördern, für die englischsprachigen 

Master sogar auch noch über das 2. Semester

FB 02: Gesellschafts- und Geschichtswissenschaften  Sehr gute Unterstützungsangebote (Mentoring, Erreichbarkeit der Berater:innen)

 Sehr gute Betreuungsrelation

FB 04: Mathematik  Starke Fachschaft (Freizeit- und Unterstützungsangebote)

 Sehr gutes Betreuungsangebot/Betreuungsschlüssel (ca. 1:10)

Teil-FB 11: Materialwissenschaft  Betreuungsschlüssel/familiäre Atmosphäre

FB 13: Bau- und Umweltingenieurwissenschaften  Engagierte Fachschaft

FB 16: Maschinenbau  Prof. Mentoring

 Arbeit der Fachschaft und Betreuung durch die FB-Verwaltung/Studienbüro

FB 18: Elektrotechnik und Informationssystemtechnik  Starke Unterstützungsangebote insbesondere in Studieneingangsphase

SB Mechanik  Kleine Studierendenzahl/gute Betreuung

Zentrum für Lehrerbildung/DLR School Lab  Peer-Beratung
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Ergebnisse Breakout-Session 1 

Hochschule

Intern 
Extern 

Umfeld 

Besonderer Studiengang, attraktive und aktuelle Themen im Fokus
FB 01: Rechts- und Wirtschaftswissenschaften  4/3-Studium

 Studiengänge aus Wirtschaft und Technik

 Zukunftsorientiert thematisch und inhaltlich 

FB 02: Gesellschafts- und Geschichtswissenschaften  JBA

 sehr gut angenommenen englischsprachigen M.A. Data and Discourse Studies 

(extrem gute (fachliche) Betreuung, praktisch 1:1).

Teil-FB 11: Materialwissenschaft  Energiematerialien

 allg.: Werkstoff-Innovationen

 Recycling & Ressourcen

FB 15: Architektur  Schwerpunktthemen Baukultur und Nachhaltigkeit

FB 16: Maschinenbau  Innovationskraft/neuer Fokus auf Nachhaltigkeit 

FB 20: Informatik  Vielfältiges und anspruchsvolles Studienangebot mit Forschungsstärke in KI und 

IT-Sicherheit

SB Energy Science and

Engineering

 Energie als hochaktuelles Thema

SB Mechanik  Mechanikstudium gibt es in Deutschland nicht in dieser Form

HIGHEST  einzigartiger Gründerspirit gepaart mit Wirtschaftsstärke

 der Mensch im Zentrum

RMU-Studium  Die Möglichkeit, das Studienangebot sowie die Infrastruktur von drei 

Universitäten in der Rhein-Main-Region ohne Mehrkosten zu nutzen



Dez. II & VIII | Team Studierendenmarketing | Martina Engesser, Ann-Kathrin Schwarz | 20

Ergebnisse Breakout-Session 1 

Hochschule

Intern 
Extern 

Umfeld 

Gründen, Startups 

FB 01: Rechts- und Wirtschaftswissenschaften  HIGHEST für Gründungsinteressierte auch direkt aus dem Studium heraus

FB 20: Informatik  Startup-Inkubator StartupSecure ATHENE für Gründungsinteressierte im Bereich 

Cybersicherheit

HIGHEST  Start-up-Spirit (eine der in Deutschland führenden Universitäten bei Technologie 

Start-ups/Gründungskultur/breite Unterstützung)
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Ergebnisse Breakout-Session 1 

Hochschule

Intern 
Extern 

Umfeld 

Forschungsbezogen, Verbindungen in die Forschung, Forschungsprojekte, 

innovativ 
FB 02: Gesellschafts- und Geschichtswissenschaften  Forschungsbezogene Studiengänge

FB 04: Mathematik  Breites fachliches Angebot und vielfältige Forschungsgebiete

FB 05: Physik  Verbindung zu GSI Helmholtzzentrum

Teil-FB 11: Materialwissenschaft  Große DFG-Projekte (SFB, SPP)

FB 13: Bau- und Umweltingenieurwissenschaften  Ein großer Fachbereich bietet viele Forschungsmöglichkeiten

FB 16: Maschinenbau  Forschungsinfrastruktur gut ausgebaut

 Innovationskraft/neuer Fokus auf Nachhaltigkeit

FB 18: Elektrotechnik und Informationssystemtechnik  Wir sind sehr gut in dem was wir tun – Innovation (bspw. bioinspirierte 

Kommunikationssysteme oder Beiträgen zur Energiewende) und Präsenz im 

Bereich großer Forschungsgebiete

FB 20: Informatik  Vielfältiges und anspruchsvolles Studienangebot mit Forschungsstärke in KI und 

IT-Sicherheit

 Anbindung Fraunhofer IGD, SIT und Forschungsverbünde ATHENE, hessian.ai

SB Energy Science and

Engineering

 Forschungsorientiert  Verankerung in Forschungssäule E&E

KM  Forschungsfelder allgemein als Profil

HIGHEST  neue Forschungstransfer-Strategie
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Ergebnisse Breakout-Session 1 

Hochschule

Intern 
Extern 

Umfeld 

(TU-)Spirit, familiäre Atmosphäre

FB 04: Mathematik  Familiäre Atmosphäre

Teil-FB 11: Materialwissenschaft  Betreuungsschlüssel/familiäre Atmosphäre

FB 15: Architektur  Starke Identifikation aller Fachbereichsmitglieder mit dem Fachbereich („Familie“)
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Ergebnisse Breakout-Session 1 

Hochschule

Intern 
Extern 

Umfeld 

Ausstattung

FB 15: Architektur  Sehr gute technische Ausstattung (Werkstätten)

 Zahlreiche Arbeitsräume für Masterstudierende

 Tolles Fachbereichsgebäude

FB 16: Maschinenbau  Ausstattung (z.B. Lernfabriken) 
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Ergebnisse Breakout-Session 1 

Hochschule

Intern 
Extern 

Umfeld 

Herausragende Persönlichkeiten 

FB 16: Maschinenbau  Prof. Dr Wörner als Zugpferd für Maschinenbau und Aerospace Engineering
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Themen für die Kampagne 2021

• Digitalisierung und digitale Transformation

• Energiewende: grüne Energie, 

Energiebranche, Nature Energy …  

• Nachhaltigkeit: bioökonomische 

Technologien, Ressourcenkreislauf, 

Recycling, alternative Rohstoffe … 

• Künstliche Intelligenz (KI/AI): Schnittstelle 

Mensch – Maschine, Big Data … 
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Kampagne 2021 (SoSe 21)

www.tu-darmstadt.de/studentsofTUdarmstadt

Diego Ortiz

Mechatronik

Ngoc Hong Vo

SUD

Laura Sabioncello

CogSci

Patrick Peeck

WI-MB

Denise Frey

Musikwissen.

Judith Winkler

Ang. Geowiss.

Moritz Lämmerhirt

Digital Philology

http://www.tu-darmstadt.de/studentsofTUdarmstadt
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* Blog * Instagram * Facebook

Die Kanäle -
Junge Menschen über das Smartphone erreichen
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Beispiel zentrales Thema: 

Post Instagram – Facebook
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Blogbeiträge (deutsch/englisch) 

(Bsp.: Verknüpfung zentrales Thema mit FB)

Zentral Adaption FB 1

https://www.tu-darmstadt.de/studentsoftudarmstadt/bachelor_lehramt/karrierechancen.de.jsp
https://www.tu-darmstadt.de/studentsoftudarmstadt/bachelor_lehramt/karrieresprungbrett_wirtschaftsinformatik.de.jsp
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Was haben beteiligte Fachbereiche bisher 

erreicht?

Webseite www.tu-darmstadt.de/studentsofTUdarmstadt Stand: Mai 2021

Beispiel MaWi: Blogpost + 2 Social-Media-Posts im Mai 

http://www.tu-darmstadt.de/studentsofTUdarmstadt
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Was haben beteiligte Fachbereiche bisher 

erreicht?

Webseite www.tu-darmstadt.de/studentsofTUdarmstadt Stand: Mai 2021

Beispiel MaWi: Blogpost + 2 Social-Media-Posts im Mai 

http://www.tu-darmstadt.de/studentsofTUdarmstadt
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Breakout-Session 2: 

Themen für Ihren FB

• Wo finden Sie sich mit Ihrem Fachbereich und mit Ihren 

Alleinstellungsmerkmale wieder? 

• Gibt es ergänzende Themenaspekte im Rahmen der Kampagne 

2021, die für Sie relevant sind? 

Gruppe A: https://yopad.eu/p/TU-Roundtable_%7C_Themen_2A-

365days

Gruppe B: https://yopad.eu/p/TU-Roundtable_%7C_Themen_2B-

365days

Gruppe C: https://yopad.eu/p/TU-Roundtable_%7C_Themen_2C-

365days

https://yopad.eu/p/TU-Roundtable_%7C_Themen_2A-365days
https://yopad.eu/p/TU-Roundtable_%7C_Themen_2B-365days
https://yopad.eu/p/TU-Roundtable_%7C_Themen_2C-365days


Dez. II & VIII | Team Studierendenmarketing | Martina Engesser, Ann-Kathrin Schwarz | 33

Themen für die Kampagne 2021

• Digitalisierung und digitale Transformation

• Energiewende: grüne Energie, 

Energiebranche, Nature Energy …  

• Nachhaltigkeit: bioökonomische 

Technologien, Ressourcenkreislauf, 

Recycling, alternative Rohstoffe … 

• Künstliche Intelligenz (KI/AI): Schnittstelle 

Mensch – Maschine, Big Data … 
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Ergebnisse Breakout-Session 2

Digitalisierung und digitale Transformation

FB 01: Rechts- und Wirtschaftswissenschaften  Digitalisierung, KI/AI, digitale Transformation

FB 02: Gesellschafts- und Geschichtswissenschaften  I+I: Compuertlinguistik / digitale Linguistik (FB02 - Sprach- und Literaturwissenschaft)

 I+I: Technikphilosophie (FB02 - Philosophie)

 E+E: AG Stadtforschung (FB02 - Soziologie + andere FB)

Teil-FB 11: Materialwissenschaft  Innovation & nachhaltige Funktionswerkstoffe im IT-Bereich ("greenICT")

FB 15: Architektur  Zunehmende Digitalisierung im Bauprozess. Stichwort: Building Information Modelling 

(BIM), Smart City, Vernetzung

FB 18: Elektrotechnik und Informationssystemtechnik  Digitalisierung und digitale Transformation

FB 20: Informatik  Digitalisierung und digitale Transformation, KI/AI (hessian.ai), IT-Sicherheit (ATHENE, 

Zukunftssicherheit)/Sichere Infrastrukturen (EmergenCity), Robotik/Autonome 

Systeme/Autonomes Lernen (FG SIM und IAS), Diversität stärken, (Nachhaltigkeit 

(Thema BlockChain), Natürliche Sprachverarbeitung (z.B. ArgumenText), Beratung 

der Gesellschaft in verschiedenen Gremien (Acatech, Ausschüsse), Mobilität
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Ergebnisse Breakout-Session 2

Energiewende: grüne Energie, Energiebranche, Nature Energy …  
FB 02: Gesellschafts- und Geschichtswissenschaften  E+E: AG Stadtforschung (FB02 - Soziologie + andere FB)

Teil-FB 11: Materialwissenschaft  Energiewende = Materialwende (z.B. Solarzellen, Brennstoffzellen, Batterien, 

Windenergieanlagen, Katalysatoren, Supraleiter etc.)

FB 13: Bau- und Umweltingenieurwissenschaften  Ressourcenwirtschaft und Energiekreisläufe (zum Beispiel von Gebäuden > 

Materialien und Rohstoffe, die nach dem Abriss wieder verwendet werden können), 

nachhaltiges Bauen, BIM (Digitalisierung von Gebäuden), alternative Gebäudehüllen 

aus nachhaltigen Materialien, energieneutrales Bauen (Energiekreisläufe), 

Fischtreppen für den Schutz der Fische an Wasserkaftwerken, 3D Druck in vielen 

Bereichen, auch zusammen erforscht: Druck von Stahl, von Glas, von Keramik 

(Ziegel), von Papier (auch als Baumaterial), Untersuchung von Abwasser auf Viren, 

um Ausbrüche vorherzusagen, neue Werkstoffe: zum Beispiel neue Betone, um 

Weltkulturerbe zu erhalten (>hier forschen wir auf Europa-Ebene)

FB 15: Architektur  Energieeffizienz, Plus-Energie-Häuser, Solar Decathlon

FB 18: Elektrotechnik und Informationssystemtechnik  Energiewende

SB Energy Science and

Engineering

 Energie! (mit Digitalisierung und Nachhaltigkeit als Schnittstellen)

 Breite Sichtweise über den gesamten Energiewandlungspfad und alle Sektoren, 

sowohl konventionelle als auch regenerative Energieträger

SB Mechanik  Energie- und Nachhaltigkeit spielen große Rolle, Schnittmenge aller Bereiche

vertreten je nach dem in welchen Bereichen die Studierenden vertiefen - gute

Anwendung von mathematischen Fragestellungen und komplexen Problemen -

Modellierung von komplexen Problemen aufgrund breiter Grundlagen - Vorbereitung

auf Internationalisierung - Arbeiten im internationalen Arbeitsmarkt



Dez. II & VIII | Team Studierendenmarketing | Martina Engesser, Ann-Kathrin Schwarz | 36

Ergebnisse Breakout-Session 2

Nachhaltigkeit: bioökonomische Technologien, Ressourcenkreislauf, 

Recycling, alternative Rohstoffe … 
FB 01: Rechts- und Wirtschaftswissenschaften  Nachhaltigkeit: z.B. Sharing Economy, Optimierung von Lieferketten und weiteren Prozessen, 

Ergonomie für Mitarbeiter:innen  oft Querschnittsthema Big Data, da in der Forschung 

große Datenmengen analysiert werden müssen

FB 02: Gesellschafts- und Geschichtswissenschaften  E+E: Umwelt- und Technikgeschichte (FB02 - Geschichte der Moderne)

 E+E: AG Stadtforschung (FB02 - Soziologie + andere FB)

Teil-FB 11: Materialwissenschaft  Schonender Einsatz von Ressourcen, Substitution kritischer Elemente, Recycling von EoL-

Werkstoffen, Design4Recycling, allg. energieeffiziente Anwendungen (s. auch oben bei 

Energiewende & Digitalisierung) etc.

FB 13: Bau- und Umweltingenieurwissenschaften  Ressourcenwirtschaft und Energiekreisläufe (zum Beispiel von Gebäuden > Materialien und 

Rohstoffe, die nach dem Abriss wieder verwendet werden können), nachhaltiges Bauen, BIM 

(Digitalisierung von Gebäuden), alternative Gebäudehüllen aus nachhaltigen Materialien, 

energieneutrales Bauen (Energiekreisläufe), Fischtreppen für den Schutz der Fische an 

Wasserkaftwerken, 3D Druck in vielen Bereichen, auch zusammen erforscht: Druck von 

Stahl, von Glas, von Keramik (Ziegel), von Papier (auch als Baumaterial), Untersuchung von 

Abwasser auf Viren, um Ausbrüche vorherzusagen, neue Werkstoffe: zum Beispiel neue 

Betone, um Weltkulturerbe zu erhalten (>hier forschen wir auf Europa-Ebene)

FB 15: Architektur  Ressourcenschonende Baumaterialien z.B. Bauen mit Papier, Bauen im Bestand: 

Nachverdichtung: Gebäudeaufstockung, Re-Use (Wiederverwendung von Baumaterialien)

FB 16: Maschinenbau  Wir sind in allen Bereichen tätig, Schwerpunkt bilden aber Themen der Nachhaltigkeit und die 

Gestaltung der Welt von morgen.

SB Mechanik  Energie- und Nachhaltigkeit spielen große Rolle, Schnittmenge aller Bereiche vertreten je 

nach dem in welchen Bereichen die Studierenden vertiefen - gute Anwendung von 

mathematischen Fragestellungen und komplexen Problemen - Modellierung von komplexen 

Problemen aufgrund breiter Grundlagen - Vorbereitung auf Internationalisierung - Arbeiten im 

internationalen Arbeitsmarkt
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Ergebnisse Breakout-Session 2

Künstliche Intelligenz (KI/AI): Schnittstelle Mensch – Maschine, Big Data … 

FB 01: Rechts- und Wirtschaftswissenschaften  Schnittstelle KI/Informatik: Forschungsschwerpunkte div. Professuren am FB1

 Nachhaltigkeit: z.B. Sharing Economy, Optimierung von Lieferketten und weiteren 

Prozessen, Ergonomie für Mitarbeiter:innen  oft Querschnittsthema Big Data, da 

in der Forschung große Datenmengen analysiert werden müssen

FB 02: Gesellschafts- und 

Geschichtswissenschaften

 I+I: Compuertlinguistik / digitale Linguistik (FB02 - Sprach- und 

Literaturwissenschaft)

FB 15: Architektur  KI in der Architektur z.B. in der Grundrissentwicklung, Energieeffizienz

FB 18: Elektrotechnik und 

Informationssystemtechnik

 Künstliche Intelligenz

FB 20: Informatik  Thema KI als fester Forschungsschwerpunkt (Forschung zu KI und Robotik, KI und 

Medizin, KI und Architektur, KI und IT-Sicherheit, etc.); Darmstadt als 

Hauptstandort von hessian.AI; Anknüpfungspunkten zu Wirtschaftswissenschaften 

und (Kognitionswissenschaften/) Psychologie; Digitalisierung und digitale 

Transformation: u.a. resiliente Smart City (LOEWE-Zentrum emergenCITY)
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Ergebnisse Breakout-Session 2

Weitere Themen 

• Wie wohnen wir in Zukunft? / Günstiger Wohnraum (FB 15 Architektur) 

• Studentinnen für MINT/Maschinenbau begeistern (FB 16 Maschinenbau)

• Bioinspirierte Kommunikationssysteme (FB 18 Elektrotechnik und Informationssystemtechnik) 

• Resiliente, digitale Städte (FB 18 Elektrotechnik und Informationssystemtechnik)

FB 04: Mathematik Mathematik findet sich nicht offensichtlich in diesem Themen wieder, 

aber Mathematik als notwendige Basis, z.B. bei Modellierungen -

Mathematiker*innen als Allrounder - Mathematik um die Welt und die 

Gesellschaft zu verstehen - Datenanalysen

FB 16: Maschinenbau Für den FB16 sind eigentlich alle der genannten Themen aus der Folie 

relevant und diese decken auch unsere 

Forschungsschwerpunkte/Themen ab

FB 18: Elektrotechnik und 

Informationssystemtechnik 

Anknüpfung an im Grunde allen Themen

HIGHEST Sensibilisierung für Entrepreneurship / TU fördert Ideen von 

Studierenden - übergreifend für alle Fachbereiche

KM Wir teilen gerne Stories zu all diesen Themen und Spotlights, in denen 

wir geadded @tudarmstadt wurden.
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Ziel: Rekrutierung „geeigneter“ internationaler Studierender

Kriterien:

 Bildungsniveau

 Deutschland-Affinität

 Möglichkeit der Finanzierung

Fokusländer Dezernat VIII: 

Italien, Spanien, Griechenland, Polen, Ukraine, Russland, Taiwan, 

Singapur, Hongkong & Korea 

Exkurs: Fokus auf bestimmte Zielländer 



Dez. II & VIII | Team Studierendenmarketing | Martina Engesser, Ann-Kathrin Schwarz | 40

Beispiele:

Virtual Educational Fair „Study in Germany“ Ukraine, 

Belarus, Kasachstan, Russland, Moldova am 23.11.2020 

und am 25.2.2021

Team: ZSB, Zulassung international, Fachbereich, ukr. & 

russ. Studierende

„Study in Germany“ Lateinamerika am 2.6.2021

Team: Referat VIIIC, TropHEE (Frau Kabisch und Phd-

Student), Studierende aus Lateinamerika, die als 

Ambassadors und im Referat VIIIA arbeiten

Wichtig: Virtuell Präsenz zeigen

Internationale Rekrutierungsmessen
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 Ähnlich wie Rekrutierungsmesse, 45-60 Minuten

 Moderation durch DAAD-Außenbüro

 Präsentation TU Darmstadt allgemein, Exkurs Fachbereich/ 

Studiengang – Bsp. OHP mit DAAD Athen

 Fragen & Antworten mit Studierenden/ Alumni

Mögliche Länder: 

Ägypten, Brasilien, China (Peking, Shanghai, Guangzhou), Chile, Ghana, Griechenland, Indien, 

Indonesien, Japan, Jordanien, Kolumbien, Mexiko, Russische Föderation, Südafrika, Taiwan, Tunesien, 

Türkei (Ankara, Istanbul), Malaysia / Thailand / Vietnam & Ungarn / Rumänien / Serbien

 Kosten: 100 Euro, Dezernat VIII

 Organisation: Dezernat VIII

Neu: Online-Hochschulpräsentation (OHP) 

mit dem DAAD
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International Programmes in Germany (DAAD)

Kosten: ca. 600 Euro für Premium-Profil (Fachbereich)

Anmeldefrist: April

Angebot enthält: 

 Einbindung mehrerer Bilder und Video

 Einbindung von Testimonials

 Porträt der Institution

 Statistische Auswertung der Nutzerzugriffe

Klassiker: Datenbank-Eintrag für 

englischsprachige Studiengänge
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Breakout-Session 3: Ihre Zielländer

• Überlegen Sie, aus welchen Ländern Ihre Studierenden kommen. 

• Aus welchen Ländern hätten Sie gerne mehr Studierende? 

• Welche Kriterien spielen eine Rolle?

Gruppe A: https://yopad.eu/p/TU-

Roundtable_%7C_Ziell%C3%A4nder_3A-365days

Gruppe B: https://yopad.eu/p/TU-

Roundtable_%7C_Ziell%C3%A4nder_3B-365days

Gruppe C: https://yopad.eu/p/TU-

Roundtable_%7C_Ziell%C3%A4nder_3C-365days

https://yopad.eu/p/TU-Roundtable_%7C_Ziell%C3%A4nder_3A-365days
https://yopad.eu/p/TU-Roundtable_%7C_Ziell%C3%A4nder_3B-365days
https://yopad.eu/p/TU-Roundtable_%7C_Ziell%C3%A4nder_3C-365days
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Ergebnisse Breakout-Session 3

Einzelne Fachbereiche haben hierzu bereits Überlegungen 

und konkrete Zielländer für sich festgelegt. 

Die anderen Fachbereiche bitten wir, noch einmal intern 

Überlegungen dazu anzustellen und an das zentrale 

Studierendenmarketing zurückzumelden.

Nennen Sie uns auch gerne zusätzliche 

Ansprechpartner:innen.

 studentmarketing@tu-darmstadt.de
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Was haben wir bisher erreicht? 

Facebook & Instagram

Start: Mai 2020, Stand: 07.06.21
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Was haben wir bisher erreicht? Blog

Webseite www.tu-darmstadt.de/studentsofTUdarmstadt
Start: Mai 2020

Stand: 07.06.2021

• 27.349 Besuche

• 42.277 

Seitenansichten

• 1,6 Aktionen pro 

Besuch

http://www.tu-darmstadt.de/studentsofTUdarmstadt
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Was haben wir bisher erreicht? Blog

Webseite www.tu-darmstadt.de/studentsofTUdarmstadt
Start: Mai 2020

Stand: 07.06.2021

• 27.349 Besuche

• 42.277 

Seitenansichten

• 1,6 Aktionen pro 

Besuch

Bewerbungsphasen 

Einschreibung/Studienstart

http://www.tu-darmstadt.de/studentsofTUdarmstadt
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Was haben wir bisher erreicht? Blog

Webseite www.tu-darmstadt.de/studentsofTUdarmstadt
Start: Mai 2020

Stand: 07.06.2021

Wir sind international sichtbar. 

http://www.tu-darmstadt.de/studentsofTUdarmstadt
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Was haben wir bisher erreicht?

Das Studierendenmarketing ist ein Baustein bei der Gewinnung von 

Studierenden.

Ziel des Studierendenmarketings ist es: 

1. passende Studieninteressierte auf die TU Darmstadt aufmerksam zu 

machen 

2. und für ein Studium zu interessieren.

Beides ist gelungen. 

1. Die Bewerbungszahlen WS 20/21 im Bachelor waren höher als in den 

Vorjahren.

2. Ebenso sind die Immatrikulationen insgesamt gestiegen insbesondere 

bei den Zielgruppen der Kampagne 2020 (beteiligte FB, national 

Bachelor und international Master).   
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Wie können sich interessierte FB beteiligen?

1. Blog und Posts durch Agentur gesteuert

• Paketpreise für eine flexible Zusammenstellung von Leistungen je nach Budget 

und Anforderungen

• Bereits erfolgreich umgesetzte Kampagnen: Maschinenbau, etit, Rechts- und 

Wirtschaftswissenschaften, MaWi etc. 

• Links: Blog #studentsofTUdarmstadt, Instagram, Facebook

und/oder

2. FB sendet Ambassador ins studentischen Redaktionsteam 

studentsofTUdarmstadt

https://www.tu-darmstadt.de/studentsoftudarmstadt/home/index.en.jsp
https://www.instagram.com/studentsoftudarmstadt/
https://www.facebook.com/studentsoftudarmstadt
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Umfrage 2: Künftige Aktivitäten der 

Fachbereiche

Ich kann mir vorstellen, dass mein Fachbereich die folgenden Maßnahmen 

im Bereich Studierendenmarketing/ Öffentlichkeitsarbeit weiter nutzt bzw. 

künftig nutzen wird: (Mehrfachnennung möglich!)

- Social Media und Blog zentrale Kampagne (16/19) 84 Prozent       

- Eigene Social Media-Kanäle (16/19) 84 Prozent        

- Rekrutierungsmessen mit der Zentrale (10/19) 53 Prozent          

- Studiengangs-Datenbanken/ -Portale (10/19) 53 Prozent      

- Printmedien (7/19) 37 Prozent      

- weitere/ andere Aktivitäten (8/19) 42 Prozent    

(19 Tn – 100 Prozent)
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Auswertung der Aktivitäten der Fachbereiche

Das Team Studierendenmarketing freut sich, dass vor allem im Bereich 

„Social Media und Blog mit der zentralen Kampagne“ eine hohe 

Bereitschaft/ Absicht besteht, künftig zusammenzuarbeiten.

- Social Media und Blog zentrale Kampagne +9

- Eigene Social Media-Kanäle +2  

- Rekrutierungsmessen mit der Zentrale +/- 0

- Studiengangs-Datenbanken/ -Portale +/- 0

- Printmedien -3

- weitere/ andere Aktivitäten +1
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Auswertung der Aktivitäten der Fachbereiche

Welche weiteren/ anderen Aktivitäten betreiben Sie in 

Ihrem Fachbereich im Bereich Studierendenmarketing/ 

Öffentlichkeitsarbeit?

Bitte Info an  studentmarketing@tu-darmstadt.de

mailto:studentmarketing@tu-darmstadt.de
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Kontakt zum Studierendenmarketingteam

• Ann-Kathrin Schwarz (Dez. II, ZSB)

• Martina Engesser (Dez. VIII)

studentmarketing@zv.tu-darmstadt.de

Weitere Informationen und aktuelle Preislisten für einzelne Medien:

www.zsb.tu-darmstadt.de (Reiter Studierendenmarketing, Zugang mit TU-ID)

Nächster Roundtable Studierendenmarketing:

15. November 10:00-12:00 Uhr 

mailto:studentmarketing@zv.tu-darmstadt.de
http://www.zsb.tu-darmstadt.de/

